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Cienciay
tecnologia,

la base para la
transformacion
de la industria
alimentaria

CNTA, Centro Nacional de Tec-
nologia y Seguridad Alimentaria,
presenta el Informe 2022 del
Mapa de escenarios de oportu-
nidad foodtech, financiado por
el Ministerio de Agricultura, Pes-
cay Alimentacién. (MAPA)

Este informe es el resultado
de un proceso de observacion y
curado de informacién realizado
diariamente durante todo el afio
2022. Para realizarlo el equipo
de Vanguardia de CNTA anali-
za las noticias FoodTech publi-
cadas en mds de 100 fuentes
de informacién (tanto nacio-
nales como internacionales) e
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identifica los escenarios futuros
que presentan oportunidades de
transformacién para la industria
alimentaria.

¢{QUE DENOMINAMOS
NOTICIAS FOODTECH?
Aquellas informaciones que re-
cogen aproximaciones novedo-
sas para la resolucién de retos
a los que se enfrenta la sociedad
y la industria alimentaria con un
componente tecnolégico, y que
tienen el potencial de generar un
impacto transformador.

El objetivo de este informe es
presentar el Mapa de escenarios

de oportunidad foodtech. Una
herramienta visual que permite
ubicarse en un plano bidimensio-
nal de la situacién de la industria
foodtech. El mapa nos ayuda a en-
tender de qué se habla y cudnto
se habla, asi como el momento
de innovacién o grado de madu-
rez de una tecnologfa.

Esta informacién ayuda a en-
tender y a tomar decisiones que
afectaran a la competitividad fu-
tura de la industria: éDénde estan
las oportunidades? ¢Dénde he de
invertir ante esta situacién? ¢Y las
barreras? éCudl es el proximo hito
tecnologico que afectard a mi

empresa? ¢Cudl es la situacién de
mercado? ¢éQué startups estan li-
derando los desarrollos y deberfa
conocer? {Qué ejemplos puedo
encontrar para inspirarme?

En las préximas paginas encon-
trards los mapas de macroesce-
narios y de escenarios para poder
navegar con el detalle necesario.
Ademds de un resumen de lo
acaecido durante 2022 en Food-
Tech, presentando algunos ejem-
plos relevantes que hemos visto
durante el ejercicio analizado.

Esperamos que disfrutes de
la lectura y descubras muchas
oportunidades de futuro.



Metodologia



Este informe se elabora

a partir de la vigilancia
tecnoldégica realizada a
través de la plataforma
Alinnova de CNTA, asi
como del conocimiento
de los expertos de CNTA
generado en su dia a dia
y en la asistencia a mas
de 40 eventos nacionales
e internacionales del
sector FoodTech.

Momento de innovacién

La escala se compone de 6 momentos
de innovacidn, que se representan en el
eje X. Los 6 momentos son:

Arranque: cuando la tecnologifa estd en
fase de investigacién, en sus primeros
IMOMENtos.
Expectacioén: la investigacién va avan-
zando y se empieza a ver el gran po-
tencial de su aplicacién. También se le
denomina Hype.
Desafios: la investigacién sigue avan-
zando y tras el momento de optimis-
mo, se vislumbran las barreras que
hacen que la tecnologia no pueda
todavia desplegarse en todo su po-
tencial.
Introduccién: por fin llega a mercado,
aunque sea a través de pruebas piloto,
validaciones, pequefias tiradas, etc.
Crecimiento: la fase en la que el mer-
cado adopta la tecnologfa y los creci-
mientos de ventas son importantes.
Mass Market: cuando los crecimien-
tos y adopcién se van generalizando,
la oferta se dispara y el producto co-
mienza a entrar en una fase madura.
El objetivo de cada mapa de escenarios
de portunidad foodtech es ofrecer una
“foto” con la que se comprenda y se
pueda profundizar en los escenarios
de oportunidad conforme a sus “mo-
mentos de innovacién” (ya sea mds cer-
cano a fases incipientes de desarrollo o
a disponibilidad comercial) y en base a
su “ruido mediatico”, es decir, valoran-
do el volumen de informaciones que se
referfan a ellos.
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Método de analisis

Vigilancia y recopilacién de informa-
cién.

Lectura de informacién y seleccién de
las noticias relevantes.

Clasificacién de cada noticia e infor-
macion segun componente tecnolégico.
Clasificacion de cada noticia e infor-
macién conforme al momento de in-
novacion.

Identificacién de escenarios y ma-
croescenarios.

Calculo de cuota de voz de cada esce-
nario y macroescenario. Adjudicacion
de coordenada Y en el mapa.

onceptos

Célculo de posicidon segin momento de
innovacién. Adjudicacién de coordena-
das X en el mapa y % de noticias de cada
momento de innovacién; lo que permite
ver la desviacién y dispersion.
Realizacion del mapa. Ubicacion de cada
escenario y macroescenario segin coor-
denadas. Disefio de los halos de cada
escenario/macroescenario, que represen-
ta el % de noticias asociadas a cada mo-
mento de innovacién.

Andlisis cualitativo de situacién para
destacar la informacién relevante.
Realizacién del informe.

Alcance tematico

Informaciones que recogen aproxima-
ciones novedosas para la resolucion
de retos a los que se enfrenta la sociedad
y la industria alimentaria con un com-
ponente tecnoldgico y que tienen el
potencial de generar un impacto trans-
formador.

Fuentes

Se han utilizado para la realizacién de
este informe mas de 100 fuentes de in-
formacién generalistas y especializadas
del sector alimentacién como medios
de comunicacién, instituciones, (tanto
publicas como privadas), asociaciones,
consultoras de mercados, boletines de
legislacién, asistencia a eventos de food-
tech y experiencia de investigadores de
CNTA.

Técnicas de analisis

Investigacién documental, identificacién de
informacién primaria y analisis cualitativo.

Cuota de voz

Numero de noticias de un escenario/ma-
croescenario / total de noticias = % cuota
de voz sobre el total.

Frecuencia

Informacién detectada y analizada a diario
durante el periodo enero-diciembre de 2022.

Ambito geografico

Nacional e internacional.
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2022 ha sido un ano en el
que la crisis inflacionista,
la guerra en Ucrania y

el cambio climatico han
sido protagonistas. Esos
factores han influido en
la inversion en foodtech.
En las siguientes lineas te
presentamos las principales
cifras de inversién en
foodtech a nivel mundial,
europeo Yy nacional.

A nivel mundial, la inversién en foodtech fue
a la baja durante 2022 en comparacién con
2021, segiin indican fuentes como Pitchbook.
Esta consultora seflala que las inversiones
globales en tecnologia alimentaria descendie-
ron un 56 %. Algunas de las causas esgrimidas
para justificar esta disminucién se encuen-
tran en el estallido del conflicto bélico entre
Ucrania y Rusia y la creciente inflacién.

Si estrechamos el cerco geograficamente,
en Europa las inversiones foodtech disminuye-
ron un 36 % entre 2021 y 2022, para alcanzar
una cifra global de 5.900 millones de euros,
conforme a los datos de la consultora france-
sa DigitalFoodLab.

A pesar de esos datos, la consultora sefiala
que “el marco continua siendo positivo para
el ecosistema foodtech europeo”, ya que la
principal correccién en las inversiones tuvo
lugar en el espacio delivery. Asf, obviando esta
categorfa, “la inversién creci6 un 21 % en el
resto de las dreas”.

Podemos apreciar estos datos en el grafico
1. En el mismo grafico podemos también ver
la fortaleza de lo que DigitalFoodLab denomi-
na food science que ha mantenido los niveles
de inversién, representado casi un 25 % del
total.
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GRAFICO1

Inversion
foodtech
en 2022

INVERSION FOODTECH EN EUROPA
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CATEGORIAS FOODTECH

El término foodtech es muy reciente y como
tal estd en constante evolucién. Es un térmi-
no amplio y cada entidad le da un alcance en
cuanto a la tipologfa de tecnologfas y apli-
caciones. Muestra de ello es la diferencia de
cada una de las dos fuentes mencionadas
anteriormente, aunque también se podrian
poner muchos otros ejemplos.

Pitchbook engloba en su andlisis las ca-
tegorias de proteinas alternativas, nuevos
ingredientes, alimentos upcycled, nuevas
formas de alimentos, software para capa-
citar cocinas, nutriciéon personalizada,
descubrimiento de alimentos y bebidas,
ingenieria molecular, alimentos funciona-
les, e-commerce, produccién alimentaria y
retail y tecnologias para restaurantes.

DigitalFoodLab engloba en su andlisis las
areas de delivery, consumer tech, agritech,
food science, supply chain y foodservice.
Y en la categorfa food science se incluye a
proteinas alternativas, grandes innovacio-
nes en ingredientes o en mercados maduros
de bebidas o alimentos; nuevas formas de
bebidas o bebidas que promuevan un estilo
de vida mds saludable; ingredientes fun-
cionales y alimentos para mascotas.

Para CNTA, el término foodtech hace
referencia a la aplicacién de la tecnologia
para la transformacién de la industria
alimentaria y la resolucién de retos
relacionados, a los que se enfrenta nuestra
sociedad. Destacar que, con este alcance,
no abarcamos dreas como delivery,
e-commerce, supply chain o agritech. Fruto
de esa transformacién la alimentacién serd
mas saludable, més sostenible, més segura,
y mds accesible.

EL FOODTECH EN ESPANA

<Coémo fue la situacion en Espa-
fia en foodtech durante 20227 La
palabra que la define es “positiva’
taly como afirman desde Eatable
Adventures. A pesar del contexto
macroeconémico y las presio-
nes globales que impactaron de
forma significativa en el sistema
agroalimentario, el sector recibio
“la confianza de inversores, em-
presas y gobiernos”, indican des-
dela consultora.

Conforme al informe ‘El Esta-
do del foodtech en Espafia 2022,
realizado por Eatable Adventu-
res, la inversidn en tecnologia

alimentaria en nuestro pais se
situd en los 268 millones de eu-
ros, lo que significa un descenso
del 61%, en referenciaa 2021. Eso
si, hay que recordar que en 2021
de los 695 millones de euros de
inversion en foodtech, 450 mi-
llones de euros fueron gracias
a una ronda de financiacion de
Glovo. Porlo que, dejando aparte
a la startup catalana, la inversion
lograda en 2022 supondria unin-
cremento del 9,38 %.

Con este alcance y foco es con el que CNTA
ha realizado este informe mapa de escena-
rios de oportunidad foodtech 2022.

En el mismo podemos encontrar mapas de
macroescenarios y mapas de escenarios. Un
macroescenario estd compuesto por un nu-
mero determinado de escenarios. En total en
este andlisis encontramos 9 macroescena-
rios y 34 escenarios.
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Estos mapas, que los hemos elaborado gra-
cias al andlisis y curado de 1.492 informacio-
nes realizado por el equipo de Vanguardia de
CNTA y siguiendo el proceso descrito en el
apartado de metodologia, nos permiten na-
vegar por la actualidad foodtech de una forma
sencilla y rapida.

Esta informacién ayuda a entender y facili-
tard la toma de decisiones sobre aspectos que

afectaran a la competitividad futura de la indus-
tria, ofreciendo claves para ayudar a responder a
cuestiones como: ¢Dénde estan las oportunida-
des? éDoénde he de invertir ante esta situacion?
&Y las barreras? ¢éCuadl es el préximo hito tecno-
légico que afectard a mi empresa? ¢Cudl es la
situacién de mercado? ¢éQué startups estan lide-
rando los desarrollos y deberfa conocer? o ¢qué
ejemplos puedo encontrar para inspirarme?
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Los primeros mapas que te presentamos son
el de macroescenarios y el de escenarios. En €l
mapa de macroescenarios, podemos observar
que sobresale un gran “dominador” en cuota
de voz: el macroescenario de Proteinas alter-
nativas, con un 38,07 %; al que le siguen Soste-
nibilidad, con un 17,16 %; Nuevas tecnologias
de proceso, con un 15,88 %, y en cuarto lugar
Alimentacion saludable, con un 12,06 %.

Ya algo mds alejados en repercusion en los
medios de comunicacién, encontramos a los
macroescenarios de Digitalizacién avanza-
da, con un 5,29 %; Nutricion personalizada,
con un 4,56 %; Alimentos-ingredientes al-
ternativos, con un 3,15 %; Clean label, con un
2,14 %, y Calidad y seguridad alimentaria,
con el 1,68 %.

En cuanto a los momentos de innovacién,
distinguimos que Proteinas alternativas,
Sostenibilidad, Alimentacién saludable,
Digitalizacién avanzada y Clean label se en-
cuentran en momento de Desafios. En todos
estos macroescenarios encontramos noticias
que nos hablan de diferentes momentos de
innovacién, desde actividades de investigacién
hasta novedades en el mercado. La razén para
situarlos en el mapa en momento de Desaffos
es porque el andlisis de todas las noticias nos
lleva a una media y esa media nos hace fijarla
en esa coordenada X.

Asf, lo que observamos en estos macroesce-
narios es que ha habido mucha actividad, en
cuestién de lanzamientos y novedades, unida a
investigaciones que tratan de ayudar a superar
las barreras para alcanzar la comercializacion.

Por su parte, Nuevas tecnologias de pro-
cesos, Alimentos-ingredientes alternativos,

Proteinas alternativas,
Sostenibilidad y Nuevas
tecnologias de proceso son los
macroescenarios con mayor
cuota de voz. Los escenarios de
Proteina vegetal, Cell-based y
Fermentacion de precision son
los que mayor porcentaje de
noticias acapararon durante 2022
en nuestro mapa de escenarios
de oportunidad foodtech

Nutricién personalizada y Calidad y segu-
ridad alimentaria se encuentran en etapa de
Expectacion (también conocida como Hype),
en el que las informaciones publicadas de es-
tos macroescenarios se refieren, fundamental-
mente, al potencial de la tecnologia y los desa-
rrollos a realizar y, sobre todo, se mencionan
las expectativas sobre el impacto que tendran
en el futuro.

Respecto al mapa de escenarios de oportu-
nidad, podemos vislumbrar un total 34 Esce-
narios de oportunidad. El escenario que mas
porcentaje de noticias tiene es el de Protei-
na vegetal, llegando al 18,57 %. Mas lejos en
segundo y tercer lugar se sitdan en cuota de
voz los escenarios de Cell-based y Fermen-

tacion de precision, que alcanzan el 7,04 %y
5,16 %, respectivamente.

Asimismo, los escenarios que se encuentran
en un momento de innovacién mas avanzado,
en cuanto a introduccién en el mercado, son
los de Proteina vegetal, Ecolégico y Verti-
cal-indoor farming, en donde existen muchas
novedades ya disponibles para la venta, aunque
también en estos escenarios encontramos in-
vestigaciones y propuestas que tratan de sol-
ventar los desafios con los que se encuentran.

Sinos vamos al otro extremo, los escenarios
que se encuentran mas alejados del mercado
y que estdn més en fase de Investigacion, de
Descubrimiento y de Arranque son los de
Encapsulaciéon y Tecnologias cell-based.

FERMENTACION

Fuente: Tz Good Food Ins
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Proteinas

alternativas, el

macroescenario
por excelencia

El macroescenario por excelencia en cuota de
voz del 2022 es el de Proteinas alternativas.
A esto ayuda que sea unos de los sectores del
foodtech en los que mas se invierte, por lo
que se genera mucha actividad y eso al final
se traslada a que los medios de comunicacién
se hagan eco.

En lo que respecta a financiacién, los
datos aportados por The Good Food Ins-
titute (GFI) indican que la inversién mun-
dial alcanz6 2.900 millones de ddlares en el
ejercicio analizado, un -42%, respecto a la
que alcanzé en 2021, tal y como vemos en
el grafico 2. GFI en su andlisis de inversion
mundial solo tiene en cuenta a las siguientes
Proteinas alternativas: plant based, cell-ba-
sed y proteina fermentada.

El macroescenario de Proteinas alternati-
vas estd compuesto por los siguientes escena-
rios: Proteina vegetal, Cell-based, SCP-Fer-
mentacion (Single Cell Protein-Fermentacion,
es decir, desarrollos en base a fermentacién),
Hongos, Algas, Insectos, Aire y Productos
Hibridos.

Dentro de este macroescenario, el esce-
nario de Proteina vegetal es el rey absoluto
en cuota de voz y sus desarrollos son los
que estdn mds cercanos al mercado. Ade-
mas, es el que mas inversioén a nivel global
logré con 1.200 millones de délares (lo que

PROTEINAS
ALTERNATIVAS
Y EL FUTURO

GFI pronostica que en 2023 en
proteinas alternativas habra “una
aceleracion de las fusiones y ad-
quisiciones”. Siechamos lamirada
hacia un horizonte mas lejano, la
perspectiva es alin mas positiva.
Algunas de las conclusiones del
informe realizado por Blue Horizon
y Boston Consulting Group ‘The
Untapped Climate Opportunity in
Alternative Proteins’ sefialan que
las proteinas alternativas repre-
sentaran el 11% de todo el consu-
mo de proteinas en 2035, aunque
destacan que “con la ayuda de
la tecnologia, los inversores y los
agentes reguladores, las protei-
nas alternativas podrian acaparar
el 22 % del mercado mundial en
ese plazo de tiempo”.

supuso un descenso del -42 % en referencia
a 2021), segun datos de GFI, que incluye en
proteina vegetal a todos aquellos andlogos
vegetales de carne y lacteos en sabor, textu-
ra y apariencia.

Lo mas destacable de este escenario en
2022 fue que el crecimiento del mercado se
ralentizo. Para tratar de dar la vuelta a esta
situacién, los productores de esta proteina al-
ternativa trataron de encontrar una férmula
para ofrecer productos con la misma textura,
sabor y caracterfsticas organolépticas que sus
analogos, ademas de lograr productos Clean
label y menos procesados.

Entre las perspectivas que se vislumbran
para 2023 en este escenario estan el continuar
buscando productos més sabrosos, con mejor
textura y mas Clean label.

Asimismo, Cell-based es uno de los esce-
narios mas destacados en Proteinas alterna-
tivas en 2022, protagonizando una de las no-
ticias més importantes del afio: la aprobacién
GRAS de la FDA al pollo cultivado de UPSI-
DE Foods, que acerca la comercializacién de
carne cultivada en Estados Unidos por prime-
ra vez en la historia.

Para que finalmente se pueda comercia-
lizar, UPSIDE Foods también deberé tener
el visto bueno del Servicio de Inspeccién y
Seguridad Alimentaria del Departamento de

5:
E
"

Instalaciones de UPSIDE Foods. Foto: UPSIDE Foods

Agricultura de Estados Unidos (USDA-FSIS).
El tercer gran escenario de Proteinas al-
ternativas es SCP-Fermentacion (Single Cell
Protein-Fermentacién, es decir, desarrollos
en base a fermentacién). Un escenario que se
encuentra en momento de Expectacion.

Dentro de este, la proteina elaborada con
tecnologfa de fermentacién de precisién des-
pert6é mas interés en los medios de comuni-
cacién en 2022 que en afios anteriores, tal y
como hemos podido observar en las noticias
protagonizadas por este tipo de proteina al-
ternativa.

Ese gran numero de iniciativas fue uno delos
aspectos més resaltables en este escenario, que
en 2022 contd con el reconocimiento GRAS,
por parte de FDA (Administracién de Alimen-
tos y Medicamentos de Estados Unidos), a las
proteinas lacteas de Remilk, lo que le permite
comercializar sus productos en Estados Uni-
dos. El estatus GRAS indica que la proteina de
Remilk se considera segura para el consumo en
alimentos y bebidas, lo que significa que puede
ser utilizada por los fabricantes para hacer va-
riedades de productos de consumo populares
como el helado, el yogur y el queso crema.

Otras iniciativas que vimos en este esce-
nario estuvieron protagonizadas por Perfect
Day, como su asociacién con Onego Bio para
acelerar el lanzamiento de huevos libres de
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El pollo
cultivado
de Upside
Foods logré

la aprobacién
GRAS de la FDA

animales, o su alianza con Nestlé, gracias a
la cual la multinacional lanzé la bebida lc-
tea “sin animales” Cowabunga Animal-Free
Dairy Beverages.

Respecto a Hongos, este escenario se en-
cuentra en fase de Desafios. 2022 fue el gran
afio del micelio por el nimero de iniciativas
vistas durante el ejercicio, algunas de ellas
protagonizadas por Quorn o Mycorena, re-
ferentes del sector.

Una de las principales barreras a las que se
enfrenta es el tema de la “inflacién”, que esté
afectando a este tipo de proteina, tal y como
argumento Judd Zusel, presidente de Quorn
Foods en Estados Unidos.

Eso si, el futuro se presenta esperanzador
para este escenario, ya que Future Market

Insights, predice que el valor del mercado
de micoproteinas alcance los 976 millones de
ddlares para 2032, creciendo a una Tasa Anual
de Crecimiento Anual Compuesto (CAGR)
del +12,6 %.

Con entidad propia en este macroescena-
rio, aparece el escenario de Algas. Desde hace
afios se lleva hablando de este tipo de proteina
alternativa, pero ain se encuentra en momen-
to de Expectacion, ya que muchas de estas ini-
ciativas se encuentran en fase de Hype, aunque
muchas otras ya han alcanzado el mercado.

Para el futuro, se espera que las ventas a
nivel global de esta clase de protefna crezcan
a un Tasa de Crecimiento Anual Compuesta
del 14,1 % hasta 2027, segun indica Markets
and Markets.

Por su parte, el escenario de Insectos tam-
bién se encuentra en un momento de Hype,
aunque se avanza en la disponibilidad comer-
cial de esta proteina. A ello, ayuda el avance
legislativo, ya que cada vez se reconocen mas
insectos como seguros para la alimentacién
humana por parte de EFSA (Autoridad Euro-
pea de Seguridad Alimentaria).

En 2022, EFSA reconocia a cuatro que son:
langosta migratoria (Locusta migratoria);
gusano de la harina (Tenebrio molitor); lar-
vas de escarabajo (Alphitobius diaperinus) y
grillo doméstico (Acheta domesticus). Todos
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se pueden comercializar en la Unién Euro-
pea, los dos ultimos en conseguir esa auto-
rizacién fueron: las larvas de escarabajo
(Alphitobius diaperinus) y el grillo domésti-
co (Acheta domesticus), cuyos reglamentos se
publicaron a principios de 2023.

Futuras aprobaciones e inversiones pro-
piciardn que haya mds lanzamientos que
lleguen al mercado en los préximos afios,
protagonizados por este tipo de proteina.

En cuanto al escenario de Aire, las iniciati-
vas protagonizadas por esta proteina generan
mas expectativas y promesas que certezas.
Eso si, una de las certezas que se vislumbrd
en 2022 fue la aprobacién regulatoria por par-
te de la Agencia de Alimentos de Singapur
de Solein, la protefna cultivada con CO, y aire
de Solar Foods, lo que le permite la venta de
este tipo de proteina alternativa en el pais
asidtico, aunque aun queda camino para ver
un alimento con esta proteina en los estantes.

Por ultimo, el escenario de Productos hi-
bridos (aquellos en los que se combina pro-
tefnas de dos fuentes diferentes) se encuentra
en fase de Desafios.

En 2022

la proteina
cultivada con
CO, y aire de
Solein: Solar
Foods, recibio
la aprobacion
regulatoria
de la Agencia
de Alimentos
de Singapur

Lo més destacado de este escenario es
que la industria alimentaria estd viendo en
estos productos una excelente oportunidad
para desarrollar alimentos que ayuden a los
consumidores a introducirse en la proteina
alternativa sin renunciar al sabor y textura
de sus anélogos, tal y como se comenté en el
webinar, organizado por CNTA: “Liderardn
los productos hibridos la nueva generacién
de proteina alternativa?’.

Durante 2022, hemos visto, fundamental-
mente, que se estan lanzando productos que
combinan proteina vegetal con hongos, o
carne de origen animal combinada con pro-
teina vegetal.

Si quieres profundizar mas en estos escena-
rios consulta la pagina 34.

VEREL
WEBINAR

Alimentos e
ingredientes
alternativos, un
macroescenario
que empuja fuerte

El macroescenario de Alimentos-ingredien-
tes alternativos (en el que englobamos todo
aquello que no es proteina alternativa como
grasas u otra clase de ingredientes o ali-
mentos) irrumpié con fuerza en 2022. Este
macroescenario tiene cada vez un mayor
desarrollo tecnoldgico, principalmente en
el escenario de Grasas y aceites alternativos,
donde vimos un gran nimero de iniciativas e
investigaciones durante el ejercicio analizado.

Entre lo més resaltable de este escenario
en 2022 fueron las iniciativas enfocadas para
ayudar a superar y solucionar los retos de sa-
bor y textura, que se encuentran los produc-
tores de proteinas alternativas. Asi, durante el
ejercicio analizado conocimos a algunas star-

tups que apuestan por este tipo de desarrollos
como Nourish, Mission Barns o Hoxton Farms,
e, incluso, otras que estan investigando en la
produccién de aceites alternativos, caso de C16
Biosciences, una startup que comunicé el lan-
zamiento de una alternativa al aceite de palma
para 2023.

Respecto al escenario de Otros-Alimen-
tos-Ingredientes alternativos, muchas de las
novedades presentadas en 2022 buscaron ela-
borar diferentes tipos de chocolates, ya sea sin
cacao, como el de la compafifa Planet A Food,
o cultivados, como proponen desde las star-
tups Fazer o California Cultured, entre otras.

Para saber més de los escenarios de este ma-
croescenario avanza hasta la pagina 34.

Sosteni
uno de
focos d

El cambio en el modelo productivo de ali-
mentos para reducir el impacto ambiental y
luchar contra el desperdicio alimentario son
dos de los aspectos que marcan el sector de
la alimentacién.

Elinforme ‘No Time to Waste’, de Feedback
EU, estima que en la Unién Europea se des-
perdician 153,5 millones de toneladas de ali-
mentos cada afio, lo que supone alas empresas
y hogares europeos unos 143.000 millones de
euros al afio.

Por este problema se estan llevando a cabo
muchas actividades en cuestién de Sostenibili-
dad. Este macroescenario estd compuesto por
los escenarios: Packaging sostenible, Upcy-
cling-food waste, Neutro en carbono, Verti-
cal-indoor farming y Ecolégico.

El de Packaging sostenible es el que mas
cuota de voz tiene en este macroescenario. La
industria alimentaria cada vez presenta mas
iniciativas para avanzar en ser mas amigable
con el medioambiente. Y para lograrlo, una
de las opciones es elaborar envases més sos-
tenibles. A ello ayuda la mayor conciencia del
consumidor en aspectos ambientales yla legis-
lacién que estd incentivando la fabricacién y/o
utilizar envases reciclables y sostenibles.

La industria estd trabajando en diferentes
materiales sostenibles y reciclables, como
son los biopldsticos u otros materiales alter-
nativos. Otras estrategias que estd siguiendo
la industria es aumentar el uso de materiales
reciclados, la reduccién y eliminacién en el
embalaje, el disefio de envases pensados para
reciclar; o reutilizar o trabajar en packs de un
solo material.

Otro escenario que crece en relevancia en
este macroescenario es Upcycling-food was-
te, que se encuentra en fase de Expectativas.
La soluciones de upcycling o valorizacién de
subproductos ganaron en importancia tanto
a nivel nacional como internacional en 2022,
como una solucién al desperdicio alimentario,
como es el caso.
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k% ‘No Time to Waste’ estima que se
desperdician en Europa 153,5 mi-
llones de toneladas de alimentos
cada ano, lo que cuesta a las em-
presas y hogares europeos unos
143,000 millones de euros al afo

Se prevé que este escenario vaya a mas, gra-
cias al fomento que las instituciones publicas
estan realizando para que no se desperdicien
alimentos. Un paso adelante, en este sentido,
serd la entrada en vigor en Espafia durante
2023 de la Ley de Prevenci6n de las Pérdidas
y el Desperdicio Alimentario.

Por su parte, en el escenario de Neutro en
carbono (aquellas propuestas de la industria
que buscan descarbonizar y contaminar me-
nos) en 2022 vimos un crecimiento en ini-
ciativas para avanzar en la descarbonizacién
de la industria y otras que fomentan una
mejora en el medioambiente. Inversiones en
energia solar o lanzamientos de producto,
elaborados con emisiones neutras de CO,,
fueron algunas propuestas que vimos en €l
ejercicio analizado.

En lo que se refiere al escenario de Vertical
indoor-farming/hydroponics (Agricultura ver-
tical), este se enfrento a dos realidades en 2022.
Una fue més positiva, propiciada por un impul-
so en el mercado de este tipo de instalaciones,
ya que el mercado global del vertical farming al-
canzo6 en 2022 unas ventas de 5,89 mil millones
de ddlares, lo que supuso un crecimiento del
6,41 %, respecto a 2021, segun indican desde la
consultora Grand View Research.

Por el lado contrario, también observamos
cémo el coste de la energfa se convirtié en una
barrera a superar, lo que propicié despidos y
reduccién de operaciones en algunas empre-
sas del sector.

Por tltimo, el escenario de Ecoldgico es
el que tiene mds iniciativas presentes en el
mercado y se percibe un crecimiento en este
mercado. Zumos, frutas y hortalizas frescas,
aceites o cereales son las categorfas de pro-
ducto que mds presencia tienen en este esce-
nario, en el que hay marcas y fabricantes ya
consolidados, aunque otras empresas empie-
cen a sumarse también a esta tendencia.

Descubre mas de estos escenarios en la pa-

gina 44.
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Nuevas
tecnologias
de proceso:
la busqueda
de elaborar
nuevos
alimentos

Las tecnologias de proceso cada vez tienen
mas resonancia en el foodtech, por lo que este
macroescenario cierra el pédium en cuota de
voz, dentro de nuestro Mapa de Escenarios
foodtech.

En este macroescenario, los escenarios de
Fermentacion de precisién y de Biomasa
son los dos mds notorios.

Sobre la tecnologia de fermentacion de
precision, diferentes expertos sefialan que
cuenta con un futuro prometedor para su
uso en la elaboracién de proteinas alter-
nativas. Pero para certificar esos augurios,
tendrd que superar los desafios en escala-
bilidad e infraestructura industrial, ademas
del tema legislativo.

Algunas iniciativas vistas en 2022 buscan
superar esas barreras. Una de ellas fue la de
Perfect Day que estrend en septiembre de

2022 un negocio de biotecnologia empresa-
rial, denominado nth Bio, que ayudard a la
empresa a utilizar la tecnologfa de fermenta-
cién de precision.

Si nos adentramos en el escenario de Fer-
mentacion de biomasa, este irrumpié con
fuerza durante 2022, siendo una técnica cada
vez mas utilizada, gracias a compafifas como
Quorn o Meati Foods, y como el de Fermen-
tacion de precision, se encuentra atin en un
momento de Expectacion.

Ya el escenario de Fermentacién (en el
que englobamos a la fermentacién que no
es de precisién ni de biomasa, como la tradi-
cional) es el que mds avanzado estd en mo-
mento de Innovacién, encontrandose en fase
de Desafios. Con este tipo de tecnologia, en
2022 hemos visto elaborar alubias fermenta-
das como alternativas a ingredientes vegetales

maés utilizados comunmente, chocolate o be-
bidas funcionales.

Asimismo, el escenario de Impresién 3D
se encuentra en fase de Expectativas. Existen
diferentes startups que trabajan con impresién
3Dy siguen investigando para superar esa fron-
tera que supone pasar del desarrollo tecnolo-
gico al mercado, como la navarra Cocuus, que
en 2022 presento la primera linea industrial del
mundo de impresién de alimentos en 3D.

Destacable, ante el desafio que supone
el escalado y alcanzar un precio accesible
para esta proteina alternativa, y vinculado
al cell-based, es que se estdn observando
desarrollos de tecnologias novedosas. To-
das ellas las hemos incluido en el escenario
denominado: Tecnologias de cell-based,
que engloba a todas aquellas tecnologias
de proceso (scaffolding, medios de cultivo,

La fermentacion
de precision y
la de biomasa
fueron los dos
escenarios mas
representativos
en tecnologias
de proceso

Mapa de escenarios de oportunidad foodtech by Alinnova CNTA 27

Investigadora utilizando la fermentacion de precision. Foto: CNTA

organoides, plantillas de tejidos, lineas
celulares, etc.) que sirven para desarrollar
este tipo de células.

Igualmente resefiable es el escenario de En-
capsulacion, una tecnologia que en 2022 siguid
generando proyectos de investigacion, ya que
es interesante para el desarrollo de productos
funcionales, debido a que tras su aplicacién en
bioactivos o compuestos, estos pueden mejo-
ran sus funcionalidades y se pueden incluir en
matrices alimentarias. Este escenario se en-
cuentra en un momento de Arranque, ya que la
gran mayoria de publicaciones que observamos
en 2022 fueron investigaciones, si bien, existen
algunas soluciones ya en mercado.

Para finalizar, nos centramos en el esce-
nario de Tecnologias de conservacion, que
estd protagonizado por todas aquellas nuevas
tecnologfas e investigaciones para preservar y

aumentar la vida util de los productos.

Las tecnologias de conservacién son am-
pliamente conocidas y utilizadas en la in-
dustria alimentaria, pero estamos viendo una
actividad investigadora de alto potencial que
busca mejorar las soluciones existentes: vidas
utiles mds largas, menores efectos del uso de
la tecnologia, etc.

Estas nuevas tecnologias todavia no estdn
consolidadas en el mercado aunque su poten-
cial es evidente. Algunas que conocimos en
2022 fueron la incorporacién de microorga-
nismos probidticos, la utilizacion de conser-
vantes plant based para inhibir crecimientos
de bacterias o el uso del Crispr (una técnica
de edicién genética) para aumentar la vida
util en melones.

Para ahondar més en estos escenarios
avanza hasta la pagina 5o.
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Aumenta la demanda
de productos
saludables

Alimentacion saludable es un macroescena-
rio lleno de oportunidades, debido a que el
consumidor cada vez estd mas concienciado
por su salud.

Alimentos funcionales; Pro, pre y postbi6-
ticos, Mejora del perfil nutricional y No-Lo
(bebidas bajas o sin alcohol) son los cuatro
escenarios que forman este macroescenario.

Si nos focalizamos en el escenario de Ali-
mentos funcionales, este fue el que mds cuota
de voz tuvo en 2022, empatado con el de Pro,
pre y postbidticos.

En el gjercicio analizado, empezamos a ver
iniciativas que no se centraban solo en el con-
cepto de salud fisica, sino que se focalizaban
también en el bienestar mental, con propuestas
para ayudar a la memoria o la concentracién.

Al igual que el anterior escenario, el de Pre,
pro y post-bidticos fue otro de los grandes
protagonistas, gracias al creciente interés de los
consumidores en la salud intestinal y manteni-
miento de un microbioma saludable. En 2022,
observamos novedades en este campo focaliza-
das para nifios e investigaciones que tratan de ir
mas alld para saber cémo el microbioma afecta
al sistema nervioso, a la piel y al cerebro.

Por su parte, el escenario de Mejora del per-
fil nutricional crecié en cuota de voz en 2022,
respecto a otros ejercicios, con la mayorfa de
las noticias protagonizadas por soluciones o
investigaciones que tratan de reducir el conte-
nido de azticar y sal en los alimentos y, asf sean
més saludables. Durante 2022, hemos visto a
grandes empresas multinacionales como Da-
none o Nestlé hacer planes para reformular al-
gunos productos de su catdlogo para hacerlos
mas saludables.

Otro escenario en crecimiento fue No-Lo
(bebidas bajas o sin alcohol), que presentd
novedades en vinos, sidras o cervezas, y que se
espera que crezca en el periodo 2022-2026 a
un CAGR del 7 % en volumen, conforme a la
consultora IWSR.

Si quieres conocer més en detalle como fue
el 2022 en estos escenarios ve a la pagina 56.

En el macroescenario de Digitalizacién
avanzada resaltan las iniciativas cuyo pro-
tagonista es el escenario de Inteligencia
Artificial (TA). En 2022, pudimos ver el in-
cremento de startups con softwares propios
para elaborar alimentos con ayuda de la IA
e, incluso, muchas de ellas que se apoyan
en la Formulacién inteligente para en-
contrar nuevos o los més apropiados ingre-
dientes para sus productos.

Algunos casos de uso de la Inteligencia
Artificial fueron las novedades de Equii,
con su plataforma de bioinformatica, o los
nuevos lanzamientos de la startup chilena

Digitalizacion, la
Inteligencia Artificial

se impone

NotCo, que utiliza su software de IA Gui-
seppe.

Respecto al escenario de Otras tecnolo-
gias digitales (no IA), destacaron los avan-
ces de empresas para desarrollar la fébrica

4.0, en la que la robotizacion, la automa-
tizacion de los procesos o el uso de la vi-
sidén artificial son protagonistas.

Puedes conocer mas en detalle informacién
de este macroescenario si vas a la pagina 62.

El sector de la alimentacion
saludable gira hacia los colectivos
con necesidades especiales

Por su parte, el macroescenario de Nutricion
personalizada (aquellos desarrollos alimenti-
cios saludables enfocados a la nutricién perso-
nal o a colectivos con necesidades especiales)
se encuentra en momento de Expectativas.
La mayorfa de los lanzamientos e investiga-
ciones de este macroescenario estan dirigidos
hacia el escenario de Colectivos con necesi-
dades especiales. Entre los colectivos que es-
tén captando la atencién en los desarrollos de
las empresas estan las mujeres y nifios, las per-
sonas con disfagia, intolerantes de la fructosa o
personas con discapacidad visual y cognitiva.

Hamburguesa para personas con disfagia. Foto CNTA

Por su parte, el escenario de Nutricion
personal, que permanece en fase de Ex-
pectativas, tiene el reto de “desarrollar
conjunto de estdndares y mejores practicas
para diseflar y evaluar la eficacia de las in-
tervenciones personalizadas, ya que los en-
foques actuales del modelado estadistico
son limitados, debido a que se basan en una
cohorte de entrenamiento y, a veces, carecen
de visién mecanicista”, segun se indica en el
estudio ‘Perspective’.

Puedes averiguar mas informacién de es-
tos escenarios en la pagina 56.
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Clean label momento
de superar retos
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Calidad y seguridad
alimentaria 4.0, en busca
de la rapidez y la eficiencia

El macroescenario de Calidad y seguridad
alimentaria 4.0 muestra los avances para
que nuevas técnicas de andlisis progresen
en su camino hacia la disponibilidad comer-
cial. Este macroescenario se encuentra en
un momento de expectacién y lo componen
dos escenarios: Trazabilidad y Métodos ra-
pidos de andlisis.

Dentro del escenario de Trazabilidad, la tec-
nologfa blockchain, para controlar mejor y de
forma méds transparente la trazabilidad del pro-
ducto es la que mds protagonismo acapard y se
espera que en el aflo 2023 siga siendo la estrella.

Por su parte, en el escenario de Métodos
rapidos de analisis, observamos que las
tecnologias hiperespectral, para predecir la

frescura y vida 1til de los alimentos, y Vis-
NIR, con la que se puede controlar a tiempo
real diferentes pardmetros en diversos ali-
mentos, se estan abriendo paso, y la previ-
sién es que en 2023 se sigan desarrollando
tecnoldgicamente.

Puedes aprender més de estos escenarios a
partir de la pagina 62.

Para finalizar nuestro repaso por
todos los macroescenarios, nos
detenemos en Clean label, un
macroescenario que se encuen-
tra en momento de Desafios. En-
tre los retos a los que se enfrenta
estd el tratar de comunicar mejor
sus propuestas, tal y como indi-
can desde Mintel. Ademas, una
de las tendencias de 2022 para
la consultora fue “la oportuni-
dad que tienen las marcas para
vincular Clean label con sosteni-
bilidad”.

Bajo la etiqueta Clean label (es
decir que al fabricar un producto
se ha optado por la sencillez y la
transparencia, usando la menor
cantidad de ingredientes que
sea posible y con componentes
conocidos por el consumidor)
vimos como multinacionales
como Barry Callebaut, con el
lanzamiento de Second Gene-
ration Chocolate, que tiene una
lista corta de ingredientes: solo
cacao y azicar, més leche si es
chocolate con leche; o Kerry,
con su emulsionante hecho de
acacia, lanzaron iniciativas en
este dmbito.

También startups como Suns-
coop, con su helado plant based
clean label; 0 Good Culture, con
su queso de etiqueta limpia, pre-
sentaron diferentes productos o
soluciones.

En cuanto al futuro de este
macroescenario, se  presenta
Prometedor, ya que Mintel
pronostica que el clean label al-
canzard los 42,5 mil millones de
ddlares a nivel mundial en 2030,
con un CAGR del +17,5 % al final
de la década.



En profundidad

En las siguientes paginas te ofrecemos un recorrido mas profundo por
los escenarios de oportunidad que protagonizan este informe.

En este camino podras descubrir, reflexiones, novedades, datos,
startups, tecnologias, etc., que protagonizaron el foodtech durante 2022.

Ademés, te presentamos 5 mapas de macroescenarios (Proteinas, grasas
vy alimentos alternativos; Sostenibilidad; Alimentacién saludable y Nu-
tricién personalizada; Nuevas tecnologias de proceso y Digitalizacion vy
Calidad y seguridad 4.0), con sus respectivos escenarios.
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ESCENARIOS EN PROTEINAS,
GRASAS Y ALIMENTOS ALTERNATIVOS
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El primer mapa que te presentamos es el
mapa de Proteinas, grasas y alimentos al-
ternativos. En este mapa hacemos un and-
lisis de los macroescenarios de Proteinas
alternativas y de Alimentos-ingredientes
alternativos, dos macroescenarios que tie-
nen bastante relacién, ya que en ellos se
muestran aquellas nuevas propuestas, inves-
tigaciones o iniciativas que mds destacaron
en productos elaborados a partir de proteinas
o ingredientes alternativos o cémo se han de-
sarrollado esta clase de alimentos.

En esta mapa podemos ver un total de 10
escenarios de oportunidad. Proteina ve-
getal es el escenario con mds porcentaje de
noticias, alcanzando el 45 % de cuota de voz
dentro del mapa de proteinas, grasas y ali-
mentos alternativos. Mas alejados se sitian
en cuota de voz, dentro de este mapa, los de
Cell-based, SCP-Fermentacién y Hongos,
que llegan al 17 %, 9,9 % y 8,45 %, respecti-
vamente.

A gran distancia, encontramos al resto de
escenarios protagonistas: Grasas y aceites al-
ternativos (4,4 %), Algas (3,9 %), Productos
hibridos (3,67 %), Insectos (3,41 %), Otros
alimentos-ingredientes alternativos (3,25
%) v Aire (0,9 %).

En este mapa, observamos que Proteina
vegetal es el que se encuentra en un momen-
to de Innovacién més cercano al mercado. El
resto se encuentra en otras fases. Asi, Hongos
y Productos hibridos estdn en momento de
Desafios y los demés (Cell-based, SCP-Fer-
mentacion, Algas, Insectos, Aire, Grasas y
aceites alternativos y Otros alimentos-in-
gredientes alternativos) permanecen en
fase de Expectacion.
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Proteina vegetal,

la necesida

deir

un paso mas alla

Producto plant based de Impossible Foods. Foto del media kit de Impossible Foods.

La Proteina vegetal es el escenario que mas
inversién a nivel mundial generd, conforme a
GF1, llegando a los 1.200 millones de ddlares
en 2022 (lo que supuso un descenso del —42
%, respecto a 2021).

Este tipo de protefna se enfrenté durante
2022 a que el mercado no crecié a la veloci-
dad deseada y no logré generar nuevos con-
sumidores. Para tratar de dar la vuelta a la
situacién, los productores se afanaron en en-
contrar férmulas para ofrecer productos con
la misma textura, sabor y caracteristicas orga-
nolépticas que sus andlogos, ademés de lograr
productos clean label y menos procesados.

Asimismo, influy¢ la subida de los precios
de la alimentacién lo que estd propiciando

una vuelta a productos alimenticios con pre-
cios unitarios mas bajos, en detrimento de
otros mas caros como son los de plant based.
También, barreras legislativas estdn poniendo
coto al crecimiento de opciones plant based. En
2022, conocimos como en Francia se prohibié
que las cames de origen vegetal se comerciali-
cen bajo la denominacién de filete, beicon o
salchicha. Igualmente, en Sudéfrica se aprobd
una ley similar a la francesa y Turquia prohibi6
laventa y produccién de quesos sin lécteos.
Para explicar esa ralentizacién del merca-
do, desde Innova Market Insights indican
que algunos consumidores no compraron
esta clase de productos porque los conside-
ran “muy procesados, caros y su relacion ca-

ESPANA
Y EL SECTOR
PLANT BASED

Otros ejemplos de lanzamientos
gue vimos en nuestro pais fueron
los fingers y nuggets vegetales de
Campofrio Vegalia; las novedades
de andlogos de carnes vegetales
de Vall Company v elPozo; el voie
gras, una especie de foie gras ve-
gano de Nestlé; o la alternativa de
chorizo plant based de Goikoa.

En cuanto a ventas, las de alimen-
tos de origen vegetal tuvieron un
crecimiento del4 % en 2022, hasta
alcanzar los 4474 millones de eu-
ros, seguin informa GFly como po-
demos observar en el gréfico 3. La
categoria con mas desarrollo fue la
de leche de origen vegetal, con un
crecimiento del 5 %, alcanzando
los 352,8 millones de euros.

lidad-precio no cumple con las expectativas”.

Esta parada en el mercado tuvo consecuen-
cias, una de ellas la indicé eToro, que sefiald
que la cotizacién de las diez mayores empre-
sas relacionadas con la comida vegana cayo,
de media, un 51 % en 2022.

Ante esta problemadtica, varias empre-
sas (Impossible Foods, Oatly o Beyond
Meat, entre otras) anunciaron recortes en
su plantilla.

Para tratar de superar estas barreras, algunas
startups reaccionaron para revertir la situacion.
Estos son los casos de Beyond Meat, que pre-
senté diferentes productos en este sector en
2022, Juicy Marbles, con su lomo de corte en-
tero; o Kraft y Notco, con su mahonesa vegetal.

GRAFICQ 3

VENTA DE ALIMENTOS
DE ORIGEN VEGETAL
EN ESPANA

Millones de euros

1,4
+442%

MARISCO H I

Fuente: The Good Food Institute GF} I“
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Cell-based, se acerca

la comercializa;ién
en Estados Unidos

El escenario de Cell-based (car-
ne cultivada) ha sido uno de los
grandes protagonistas del 2022,
gracias a la aprobacién GRAS
por parte de la FDA al pollo
cultivado de UPSIDE Foods,
que acerca la comercializacién
de carne cultivada en Estados
Unidos por primera vez en la
historia.

Para que finalmente se pueda
comercializar, UPSIDE Foods
deberd tener el visto bueno,
también, del Servicio de Inspec-
cién y Seguridad Alimentaria del
Departamento de Agricultura
de los Estados Unidos (US-
DA-FSIS). Este “visto bueno” se
prevé que lo obtenga para 2023
02024.

Esta institucién se encarga de
comprobar que las instalacio-
nes de cualquier fabricante que
emplee productos de origen
animal son adecuadas para la
elaboracién y venta de sus pro-
ductos. Y como la startup utili-
za células de origen animal de-
berad pasar por esa aprobaciéon
antes de poder comercializar su
pollo cultivado en el mercado
estadounidense.

Instalaciones de Upside Foods. Foto del media kit de Upside Foods

Para que el pollo cultivado
de UPSIDE Foods se pueda
comercializar debe tener el
visto bueno también de la
USDA, que se prevé que lo
obtenga para 2023 o 2024

Otra muestra del avance del
escenario de Cell-based es que,
por primera vez, la FAO convo-
cd una reunion para analizar los
alimentos en base a células. Los
expertos asistentes concluyeron
que “estos alimentos no cuentan
con riesgos adicionales a los que
pueden tener los producidos
de una manera convencional”.
Eso si, otros expertos prefieren
ser mas cautos y advierten que
aun no se ha comprobado cémo
puede influir este tipo de carne
en la salud del ser humano.

En cuanto a inversién a nivel
global, GFI sefiala que en 2022
esta clase de proteina alcanzo
los 896 millones de euros (un 31
% de la inversién en Proteinas
alternativas, segun indica el or-
ganismo). Los paises en donde
mas se invirtié en esta clase de
proteina fueron: Estados Uni-
dos, Israel, Paises Bajos, Singa-
pur y Reino Unido, segin datos
de GovGrant.

La escalabilidad y reduccién
de costes son dos de las grandes
barreras a superar por esta clase
de proteina, junto con el tema
legislativo. Més alld de estos

GRAFICO 4
CONSUMO MUNDIAL
DE CARNE EN2040

CARNE VEGETAE
25%

CARNE CELL-BASED
35% .

Fuente: GovGrant

desafios, existen también otras
dificultades para avanzar en su
desarrollo como es contar con
unas instalaciones y equipos
apropiados o disponer de unos
procesos adecuados.

Al hilo de la escalabilidad,
en 2022 conocimos que Good
Meat, la divisién de carne culti-
vada de Eat Just (Unica empresa
en el mundo que ha recibido la
aprobacién para vender sus nu-
ggets de pollo cultivados, con-
cretamente en Singapur que, a
su vez, es el unico pais que ha
aprobado hasta el momento la
comercializacién de un produc-
to cell-based), firmé un acuerdo
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EL 35 % DE LA CARNE QUE SE
CONSUMA SERA CULTIVADA
DESTACADO

El creciente interés por el Cell-based propicia que sea
una de las estrellas que se vislumbra en el horizonte
del sector de proteinas alternativas. Barclays apunta
que este mercado alcanzara a nivel mundial los 450 mil
millones de ddlares en 2040, y GovGrant pronostica
que el mercado de carne cultivada representara el 35
% del consumo mundial de carne, siendo el 40 % parala
convencional y el 25 % para la vegana, como podemos
observar en el grafico 4.

CARNE CONVENCIONAL

40 %

con el especialista en equipos de
bioprocesos ABEC para poner
en marcha en Estados Unidos
“los biorreactores mds grandes
realizados para el cultivo celular
de aves y mamiferos”.

También, conocimos la recau-
dacién de 42 millones de ddlares
de Prolific Machines para inau-
gurar una instalacién de 2.300
m? en California.

Espafia no se es ajena a esta
proteina alternativa. En 2022,
Biotech Foods anunci6 una in-
versién de 30 millones de euros
para abrir la primera fabrica de
Cell-based en San Sebastidn para
2024.
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Single cell protein-
fermentacnqn:
aumenta el interés

El tercer gran escenario de Proteinas alterna-
tivas es SCP-Fermentacion (Single Cell Pro-
tein-Fermentacién, es decir, desarrollos en base
a fermentacién), que permanece en momento
de Expectacion.

El gran nimero de iniciativas fue uno de los
aspectos mas relevantes que pudimos obser-
var en 2022. Una de las mds destacadas fue el
reconocimiento GRAS, por parte de FDA a las
Proteinas alternativas lacteas de Remilk, lo
que le permitird comercializar sus productos en
Estados Unidos.

Asimismo, en este escenario, muchas de las
novedades que observamos estuvieron prota-
gonizadas por Perfect Day como su asociacién

El reconocimiento
GRAS a las Proteinas
alternativas lacteas
de Remilk permitira
a la startup
comercializar sus
productos en
Estados Unidos

con Onego Bio para acelerar el lanzamiento de
sus analogos de huevos; su acuerdo con Mars
para lanzar una alternativa de chocolatina (100
% free animals), o su alianza con Nestlé, con
la que la multinacional lanzé las alternativas
de bebidas l4cteas Cowabunga Animal-Free
Dairy Beverages.

Otro acuerdo relevante fue el que se produjo
entre el fabricante de quesos y aperitivos fran-
cés Bel Group vy la startup de fermentacién de
precision Standing Ovation para “enfrentarse
al desafio de las proteinas del futuro”.

Ya en nuestro pais algunas startups que traba-
jan con esta clase de proteina son la barcelonesa
Real Deal Milk o la navarra Moa Foodtech.

Un escenario en el que vimos un
crecimiento de iniciativas duran-
te 2022 fue el de Hongos, el cual
se encuentra en fase de Desafios.

Uno delos principales desafios
a los que se enfrenta este esce-
nario es la inflacién, tal y como
argument6 Judd Zusel, presi-
dente de Quorn Foods en Esta-
dos Unidos. En una entrevista en
Food Navigator declaré que “de-
bido a la complicada situacién
econdmica a nivel mundial, los
comportamientos de compra es-
tan cambiando”. Ademads, Zusel
indicé que “la categorfa de hon-
gOs estd en una etapa temprana
y ya empieza a haber una gran
competencia en este mercado y

sumidores”.
A pesar de esas dificultades,

no todos los alimentos cumplen Se m u tl Ica n
con las expectativas de los con-

Compuesto) del +12,6 % en la
préxima década.

En cuanto a novedades y mo-
vimientos que vimos en 2022
destacaron: la inauguracién de la
planta de 15.000 m?* por parte de
ENOUGH, ubicada en Sas van
Gent en Paises Bajos; la amplia-
cién de instalaciones de Myco-
rena y el cierre de una ronda de
financiacién de 150 millones de
ddlares; y el lanzamiento de Mea-
ti’s Steak Filet, por parte de Meati
Foods; o diferentes lanzamientos
por parte de Quorn.

Ejemplo de que en Espafia
también se apuesta por esta pro-
tefna fue el levantamiento de su
primera ronda de inversién de 1,3
millones de euros, por parte de la
startup Innomy para impulsar la
elaboracién de alimentos en base
ahongos.

las previsiones para esta protei- La Stal'l:up vasca Innomy Cel‘r6

na son positivas. Segin Future

Market Insights, se espera que una ronda de invel"Sién de

el valor del mercado de micopro- 1’3 millones de délares para

tefnas* alcance los 976 millones

de dolares para 2032, creciendo imPUIsar Ia elaboraCién de

a un CAGR (Crecimiento Anual alimentos en base a hongos

*Algunas fuentes y consultoras
incluyen la proteina de hongo

o las micoproteinas dentro de
proteina vegetal. Los datos de
Future Market Insights hablan
especificamente del mercado de
microproteina.
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Algas e Insectos,
dos escenarios
de interés

Algas e insectos se erigen como dos fuentes
de Proteinas alternativas de interés para
la demanda futura de la poblacién. A estas
dos Proteinas alternativas les estd costan-
do despegar, a pesar de que las previsiones a
futuro son positivas para ambas.
Centrandonos en el escenario de Algas,
conforme a Markets and Markets, el mer-
cado mundial de proteinas de algas* alcanzo
los 585 millones de délares en 2022 y proyec-
ta que llegue a los 1.131 millones de ddlares
en 2027, creciendo a una Tasa de Crecimien-
to Anual Compuesta (CAGR) del 14,1 %.
Durante 2022, una inversién que cono-
cimos en esta protefna fue la de la israeli
Brevel que obtuvo 8,4 millones de ddlares
para desarrollar su proteina de algas. Ade-
mds, también vimos ejemplos de novedades
como la alternativa de helado, elaborado a
partir de la microalga chlorella, de Sophie’s
BioNutrients; o los andlogos de hamburgue-

sas marinas de algas de Atlantic Sea Farms.

En Espafia, existen diferentes empresas
que trabajan con este tipo de proteina. Dos
ejemplos son: Neoalgae, que en 2022 cum-
plid su décimo aniversario; o la startup Isau-
ki Seafoods que pretende llevar productos
al mercado en 2023.

En lo que respecta al escenario de In-
sectos, se trabaja en su disponibilidad co-
mercial y el avance legislativo ayuda en ese
proceso. En la Unién Europea (UE), EFSA
(Autoridad Europea de Seguridad Alimenta-
ria) reconoce a cuatro insectos como segu-
ros para la alimentacién humana: larvas de
escarabajo (Alphitobius diaperinus); langos-
ta migratoria (Locusta migratoria); grillo
doméstico (Acheta domesticus), y gusano de
la harina (Tenebrio molitor). Todos se pue-
den comercializar en la Unién Europea, los
dos ultimos en conseguir esa autorizacién
fueron: las larvas de escarabajo (Alphitobius

Harina de grillo de Nutrinsect. Foto CNTA.

diaperinus) y el grillo doméstico (Acheta do-
mesticus), cuyos reglamentos se publicaron a
principios de 2023.

A pesar de ese avance normativo, para algu-
nos actores de la industria esté sigue siendo
“lento”, lo que propicia la “ralentizacién en
las inversiones”. Ademas, este tipo de protei-
na también se enfrenta a otras barreras para
acelerar su comercializaciéon como son: “as-
pectos socioculturales para probar esta clase
de alimentos; la accesibilidad a este tipo de
productos; el desconocimiento de sus efectos
alergénicos; y la poca demanda existente hoy
en dfa”, indican desde la industria.

Si se logran superar esas dificultades, en
los préximos afios veremos mas lanzamien-
tos de productos con esta clase de proteina
que alcanzaran el mercado.

Algunas compafifas espafiolas que confian
en esta proteina alternativa son: Insekt La-
bel, una startup que desarrolla proteina de
insectos y conffa en llevar en 2024 su pro-
teina a la industria alimentaria; y Ausolan,
que tiene un nuevo proyecto para desarrollar
nuevos alimentos en base a insectos.

*Algunas fuentes y consultoras incluyen la
proteina de alga dentro de proteina vegetal.
Los datos de Markets and Markets hablan del
mercado de algas para alimentos, alimentos
para animales, aditivos, cosméticos y cuidado
personal.
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Productos hibridos,
oportunidad ante
la demanda de
nuevos alimentos

Los consumidores buscan productos mas sa-
ludables y sostenibles, con menos ingredien-
tes de origen animal y mas de origen vegetal.
Segun una encuesta de OpinionWay, un 58 %
de la poblacién espafiola disminuyé su con-
sumo de carne en los tltimos afios y el 38 %
ha incorporado opciones vegetales en su dieta.

Ante esta realidad, los productos hibridos
(aquellos en los que se combina proteinas de
dos fuentes diferentes) se estdn convirtiendo
en una oportunidad para que la industria ali-
mentaria desarrolle alimentos que ayuden a
los consumidores a introducirse en la protei-
na alternativa, sin renunciar al sabor y textura
de sus andlogos.

En el webinar ‘Lideraran los productos hi-
bridos la nueva generacién de proteina alterna-
tiva?’, organizado por CNTA en noviembre de
2022, David Guarch, director of Business De-
velopment - South Europe de Cubiq Foods,
explicéd que adentrarse en esta industria tiene
“su complejidad” y que, desde su compafifa,
tratan de elaborar sus grasas alternativas de
una manera “facil de usar por nuestros clien-
tes”. Asimismo, Guarch sefialé que el sector
hibrido es “algo nuevo y hay que darle tiempo”
para que las compafifas entiendan mejor sus
potencialidades.

Ademas, en 2022 observamos cémo varias
startups y empresas optaron por lanzar dife-

rentes productos hibridos. Un ejemplo fue el

de Peas of Heaven, que presentd unos hibri-
dos elaborados mediante la combinacién en-
tre proteina de guisante y de hongos.

Interesante también, aunque en una fase
més incipiente, es la intencién de la startup
holandesa Meatable, que pretende combinar
cell-based con proteina de origen vegetal.

Por otro lado, diferentes empresas se incli-
naron por lanzar un mix entre carne tradicio-
nal y proteina vegetal, como fue el caso de la
espafiola E1 Pozo, con su gama Flexiterraneo.

Los productos
hibridos se estan
convirtiendo en
una oportunidad
para que los
consumidores
prueben nuevos
productos sin
renunciar al sabor
y la textura de sus
analogos

Carne de Air Protein.

Proteina

de aire,
aprobacion
en Singapur

Los desarrollos de protefna a partir
de CO, generan més expectativas
y promesas que certezas y su cuo-
ta de voz es baja, en referencia a
otras Proteinas alternativas. Eso
sf, una de las certezas se vislumbro
en octubre de 2022, cuando So-
lein, la protefna cultivada con CO,
de Solar Foods, recibi¢ la apro-
bacién regulatoria de la Agencia
de Alimentos de Singapur (SFA),
lo que le permite la venta de pro-
ductos con este tipo de proteina
alternativa en el pafs asitico. La
startup finlandesa tiene previsto su
lanzamiento comercial para 2024.

Demds startups que trabajan en
proteina de aire son: Air Protein,
que sigue avanzando en su analogo
de carne desarrollado a partir de
los denominados hidrogenétropos
(una especie de microbios aéreos
y que a principios de 2022 logré
recaudar 32 millones de ddlares);
y Arkeon Biotechnologies, la cual
obtuvo més de 10 millones de eu-
ros para convertir CO, en alimen-
tos en 2022.

La tecnologia de Arkeon utili-
za la fermentacién gaseosa para
transformar el CO_ en protefnas y
el proceso, segin la empresa, ge-
nera los 20 aminodcidos esencia-
les mediante un microorganismo
que los produce en un solo proce-
so de fermentacion.
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Grasas alternativas,
aliadas para el
sabor y textura

En el escenario de Grasas y aceites alterna-
tivos vimos diferentes iniciativas, protagoniza-
das por grasas alternativas, para ayudar a supe-
rar y solucionar los retos de sabor y textura,
que se encuentran los productores de Protei-
nas alternativas. En la segunda parte de 2022,
detectamos un aumento de la repercusiéon de
este escenario en los medios de comunicacién.

En este escenario conocimos a startups que
apuestan por este tipo de desarrollos como
Nourish, que cerré una financiacién de 28,6
millones de délares para promover el desarro-
llo de grasas y aceites para el sector de Protei-
nas alternativas. Otras inversiones importan-
tes fueron la de Mission Barns, que recaudo
28,3 millones de euros para elaborar grasa
cultivada; o la de Hoxton Farms, que logré 22
millones de délares para construir una planta
piloto para producir grasa cultivada.

También, descubrimos variadas propuestas
en aceites alternativos. Ejemplo de ello fue la
de C16 Biosciences, startup que comunicod
el lanzamiento de una alternativa al aceite
de palma para 2023; o el anuncio de DSM de
que la Comision Europea aprobd su aceite de
algas Omega-3 para su uso en alternativas de
carne y pescado.

Las grasas
alternativas cada
vez son mas
importantes para
ayudar a superar
los retos de sabor
y textura

CHOCOLATES O
MIEL, EJEMPLOS
DE OTROS
ALIMENTOS
ALTERNATIVOS

Durante 2022 vimos novedades en
el escenario de Otros alimentos-in-
gredientes alternativos, muchas de
ellas con un componente muy dul-
ce. Asi, hubo propuestas parafabri-
car diferentes tipos de andlogos de
chocolate, elaborados sin cacao,
como los de Planet A Food; o cho-
colates cultivados como proponen
desde Fazer, California Cultured
o Celleste Bio, que cuenta con el
apoyo de companias como Mon-
deléz International, Barrel Ventures,
Regba Groupy Trendlines.
También fue resaltable la iniciativa
de Fooditive que produce, a tra-
vés de la fermentacion de preci-
sidn, una alternativa a la miel.
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ESCENARIOS EN SOSTENIBILIDAD

ENE/DIC 2022 - 244 INFORMACIONES ANALIZADAS

El segundo mapa que te presentamos es el de
Sostenibilidad, que se erige como el segundo
macroescenario en cuota de voz de nuestro
mapa de escenarios de oportunidad foodtech.
Un mapa en el que te mostramos los escena-
rios mas representativos que trabajaron en
soluciones o novedades que ayuden a mejo-
rar el medio ambiente durante 2022.

En este mapa encontramos un total de §
escenarios de oportunidad. En el mismo, po-
demos ver que el escenario, dentro de este
mapa, con mas cuota de voz es el de Packa-
ging sostenible, con el 29,69 %.

A corta distancia, se sitdan los escenarios
de Upcycling-food waste, con el 26,56 %, y
Neutro en carbono, que alcanza el 21,09 %.
Superando por poco la barrera del 10 %, se
encuentra Vertical-indoor farming/hydropo-
nics y bajando de esta tenemos a Ecoldgico,
con el 7,81 %.

Si seguimos analizando este mapa, encon-
tramos que tanto el escenario de Ecolégico
como el de Vertical-indoor farming/hydropo-
nics permanece en un momento de Introduc-
cién, alcanzando muchas de sus novedades y
tecnologfas del mercado, estando muchas de
las noticias protagonizadas por estos dos es-
cenarios en fase de Crecimiento.

Si continuamos observando el eje x del
mapa, encontramos a la izquierda del esce-
nario Ecolégico a los escenarios de Neutro
en carbono y Packaging sostenible, que se
ubican en fase de Desafios, y atin m4s a la
izquierda esta Upcycling- food waste, el cual
permanece en zona de Expectacion.

Cuota
de voz

40%

30%

20%

10%

0%

DESARROLLO TECNOLOGICO - SOLUCIONES
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El camino hacia un

packaging mas sostenible

Cada vez mas, la industria del packaging tra-
baja para acelerar su camino hacia la sosteni-
bilidad. A ello ayuda, la mayor conciencia del
consumidor en aspectos ambientales y la le-
gislacién que esta incentivando la fabricacion
o utilizacién de envases mds sostenibles.

Una de las lineas que estamos viendo en el
escenario de Packaging sostenible es que se
continua trabajando en la linea de fabricar en-
vases “mds amigables con el medio ambien-
te”. Y para conseguirlo, una de las opciones es
fabricar envases mas sostenibles.

A ello, estan ayudando diferentes propues-
tas legislativas, como el Reglamento actua-
lizado sobre envases y residuos de envases
(PPWD), que modifica el Reglamento de la
Unién Europea (UE) 2019/2020 y la Directiva
de 2019 lanzado el 30 de noviembre de 2022,
al que se unio el 27 de diciembre de 2022 el
Gobierno aprobaba un nuevo real decreto en
estamateria, y unos dfas mas tarde, el 1 de ene-
ro de 2023, entraba en vigor el impuesto sobre
envases de plastico no reutilizables en Espafia.

Si se adopta, la revision propuesta acele-
rard el objetivo de la UE de hacer que todos

TENDENCIAS
EN ENVASES

La industria alimentaria esta apos-
tando, tal y como se comentd en
eventos como Vitafoods, His-
pack o Meeting Pack, en utilizar
envases mas sostenibles. Paraello,
algunas de las principales tenden-
clas son:

« Elaumento en el uso de mate-

riales reciclados.

e Reduccion vy eliminacion en el

embalaje.

e Sustitucion del pléstico por

bioplasticos o materiales alter-

nativos.

« Disefios de envases pensados

parareciclar oreutllizar.

e Cambio a packs de un solo ma-

terial.

los envases sean reutilizables o reciclables
para 2030.

Todo ello esta fomentando que las empre-
sas apuesten o busquen la forma de elaborar
envases mas sostenibles, para lograrlo algunas
de las expectativas estan puestas en el desa-
rrollo de nuevos materiales, especialmente de
origen vegetal. Muestra de ello son los ejem-
plos de Magical Mushroom Company, la cual
combina residuos agricolas con micelio para
crear envases biodegradables; o el desarrollo
de Tetra Pak de un nuevo envase fabricado
con material basado en biopolimeros que
sustituye la capa de aluminio.

Otras ideas interesantes son las investiga-
ciones para crear envases inteligentes como
la de la Red Canadiense de Innovacién Ali-
mentaria (CFIN), que estd trabajando en la
extraccién del biopolimero de las conchas de
langosta para darle al envase propiedades an-
timicrobianas.

Ya en Espafia, un ejemplo ilustrativo que
vimos en este escenario fue el de Nomen, que
presentd un envase de vidrio 100 % sostenible
y reutilizable para su gama Arroz 1 Minuto.

Upcycling
para la ind

Un escenario que estéd creciendo en rele-
vancia es el de Upcycling-food waste. A ello
ayuda que desde las instituciones publicas
se esté tratando de fomentar que cada vez
se desperdicien menos alimentos. Un paso
adelante en ese objetivo serd la entrada en
vigor en Espafia, durante 2023, de la Ley de
Prevencién de las Pérdidas y el Desperdi-
cio Alimentario.

Esta normativa establece la jerarquia en el
uso y aprovechamiento de los residuos ali-
mentarios apostando por la reutilizacion para
el consumo humano, y puede verse como
“una oportunidad”, aunque para ello es pre-
ciso “repensar modelos de negocio, analizar
nuevos mercados, desarrollar nueva tecnolo-
gfa, investigar”.

Segin FactMR, el mercado global de pro-
ductos alimentarios elaborados a partir de
ingredientes obtenidos a partir de subproduc-
tos tuvo en 2022 un valor de 275,3 millones
de dolares, registrando un crecimiento inte-
ranual del 5,9 %.

Eso si, a futuro Barclays advierte del ries-
go del “aumento de la competencia por los
subproductos a medida que la tecnologia se
desarrolle, pero si no se mejoran las cadenas
de aprovisionamiento, esto puede traducirse
en precios mas altos de los insumos y en una
presién adicional sobre los margenes de las
empresas”.
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ustria

Sinos centramos en propuestas concretas, en
2022, vimos diferentes iniciativas a nivel nacio-
nal en este escenario. Una de ellas fue la compra
del 5% por parte del Santander de la biotecno-
légica almeriense Kimitec, que entre sus planes
dentro del terreno de la agroindustria esta la de
revalorizar diferentes subproductos. Otro movi-
miento fue el de Pascual, que presenté la marca
MKare en Navarra, especializada en la produc-
cién de membrana de cdscara de huevo, y que
trabaja en la valorizacién de ese subproducto.

Asimismo, otros ejemplos de startups espa-
fiolas que estdn trabajando en la valorizacion
de subproductos son: Ingredalia, Agrosingu-
larity, Moa FoodTech o Eggnovo.

El informe ‘No Time to Waste, elabo-

\} rado por Feedback EU vy lanzado en el

dltimo tercio de 2022, estima que en
la Unién Europea se desperdician153,5
millones de toneladas de alimentos
cada afo. Este desperdicio cuesta a
las empresas y hogares europeos unos
143,000 millones al afio y causa, al me-
nos, el 6 % de las emisiones totales de
gases efectos deinvernadero dela UE.

oportunidad

MULTINACIONALES
Y UPCYCLING

Varias multinacionales  utilizaron
soluciones upcycling para elaborar
nuevos productos. Ejemplo de ello
fue el caso del gigante cervecero
estadounidense Molson Coors,
que transformé su cebada reci-
cladaenunnuevo ingrediente para
crear su leche de cebada Golden
Wing.

Por su parte, la multinacional sui-
za BUhler ha creado una empresa
conjunta con Circular Food So-
lutions Switzerland. Esta nueva
compafiia producira uningrediente
destinado a su uso en alternativas
cérnicas basadas en subproduc-
tos de cebada reciclados.
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Neutro en carbor)o,
la industria trabaja
en contaminar menos

Los espaifioles son cada vez més conscientes
de la importancia de cuidar el medio ambien-
te. Nielsen IQ en su estudio ‘El Clima Cam-
biante de la Sostenibilidad” informa que un 73
% de los consumidores espafioles considera
que la sostenibilidad es un concepto “mas
importante” que en 2020. Sin embargo, un 49
% sefiala que el coste de estas opciones les
impide adoptar un estilo de vida sostenible,
como podemos observar en el grafico 5.

Asimismo, el 76 % de los consumidores
espafioles estima que se deberfa obligar a las
empresas a mostrar total transparencia de su
cadena de suministro. Acerca de esto, el 77 %
afirma que dejarfa de comprar productos de
una empresa que haya sido declarada culpa-
ble de ‘greenwash’ o blanqueamiento verde
(presumir publicamente de actividades soste-
nibles que en realidad no lo son).

Patricia Daimiel, directora general para el
Sur de Europa de NielsenIQ, manifestaba so-
bre estos datos que “las empresas que han sido
proactivas en cuanto a la accién climdtica ten-
drdn una enorme ventaja, ya que la industria se
esté esforzando en cumplir con los requisitos y
los esfuerzos sostenibles”. Y, dentro de estos re-
quisitos, esta el avance en la descarbonizacién de
los procesos y el tratar de ser neutro en carbono.

En 2022, conocimos diferentes iniciativas
en el escenario de Neutro en carbono (aque-
llas propuestas de la industria que buscan
descarbonizar y contaminar menos). Una de
ellas fue la Neutral Foods que logré una in-
version de 12 millones de ddlares para expan-
dir sus productos lacteos neutros en carbono.

En Espafla también observamos algunas
propuestas enfocadas a este escenario. Entre
otras destacamos la de Heineken, que cuenta
con la primera planta de generacién de ener-
gfa termosolar 100 % renovable de la indus-
tria espafiola; la de Coca-Cola Europacific
Partners (CCEP), que pretende transformar
CO2 en materia prima para incorporarla a su
cadena de suministro; la de Cervezas Ambar,
con su variedad ‘Triple Zero’, producida con
emisiones neutras de CO; o la de Europas-
try, con su linea productiva ‘Carbon Neutral’.

GRAFICO 5
EL CLIMA CAMBIANTE
DE LA SOSTENIBILIDAD

% de consumidores espanoles

77

Afirmaria que dejaria de comprar
productos de una empresa que haya sido
declarada culpable de ‘greenwash’

76

Indica que se deberia obligar a las
empresas a mostrar mas transparencia
en su cadena de suministro

73
Considera que la sostenibilidad
es mas importante que en2020

49

Seiiala que el coste de las opciones
sostenibles les impide adoptar un
estilo de vida sostenible

Fuente: Nielsen 1Q 2022
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Vertical-indoor farming/
hydroponics, barreras

a superar

El escenario de Vertical-indoor farming/
hydroponics (Agricultura Vertical o inte-
rior) se enfrento a dos realidades en 2022.
Por un lado, alcanzé unas ventas globales
de 5,89 mil millones de délares en 2022,
lo que significé un crecimiento del 6,41 %,
respecto a 2021, y se espera que alcance un
Crecimiento Anual Compuesto (CAGR) del
20,1 % durante 2023-2030, segin Grand
View Research.

Desde esta organizacién esgrimen que
este incremento se produjo por “la creciente
adopcioén de la produccion respetuosa con el
medio ambiente de frutas y verduras”.

Siguiendo en el lado positivo, en 2022,
conocimos que Plenty unlimited plantea
construir la Vertical Farming més grande del
mundo en Virginia (Estados Unidos); o la
apertura de Emirates Crop One, que segun

El coste de la
energia es uno
de los grandes
desafios a los
que se enfrenta
el sector del
Vertical-indoor
farming

comentaron Crop One Holdings y Emirates
Flight Catering es “la instalacién de agricul-
tura vertical méds grande del mundo”, cons-
truida.

En nuestro pafs, una noticia que destaco
fue la ronda de inversién de 4,2 millones de
euros, liderada por Corporacién Hijos de
Rivera, que logr¢ la startup Ekonoke para
ayudar a desarrollar el cultivo de ltpulo hi-
dropdnicamente en interiores.

Otra cara de este escenario es que la gran
barrera ala que se enfrenta es el alto coste de
la energia, que sera su gran reto a superar en
2023.

Prueba de esta dificultad fue el anuncio del
especialista alemén en agricultura vertical In-
farm del despido de mas del 50 % de su plan-
tillay delareduccién de sus operaciones en el
Reino Unido, Francia y Paises Bajos.

Ecoléagico,
lo verde
crece

El escenario Ecoldgico estd consolidado y en
¢l predominan los lanzamientos de producto.
En nuestro pais, el consumo ecolégico alcan-
z6 los 2.856 millones de euros en 2022, frente
alos 2.752 millones registrados en 2021, segin
Ecovalia.

El gasto medio por habitante fue de 60
euros al afio, cifra que también subio respec-
to a 2021 cuando fue de 58,15 euros, aunque
continua siendo inferior a otros paises como
Francia, con un gasto medio de 187 euros al
afio por persona, indican desde la consultora.

Zumos, frutas y hortalizas frescas, acei-
tes o cereales son las categorias de producto

Zumos, frutas
hortalizas
rescas, aceites
o cereales son
las categorias
de producto que
mas presencia
tienen en el
sector ecolégico

que mas presencia tienen en este escenario,

en el que hay marcas y fabricantes ya conso-
lidados, aunque otras empresas empiecen a
sumarse también a esta tendencia.

En el periodo analizado, algunas propuestas
que conocimos en esta dmbito fueron: la nueva
linea ecoldgica de proteina de guisantes de Ro-
quette; la recaudacién de cerca de 125 millones
de ddlares por parte de Soli Organic, para ex-
pandir la produccién de sus hierbas culinarias
ecoldgicas en Estados Unidos, y el avance en el
posicionamiento en la distribucién organizada
de Food Sourcing Specialists, con su marca
de nutricién deportiva ecoldgica Win It.
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ESCENARIOS EN NUEVAS
TECNOLOGIAS DE PROCESO
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El tercer mapa que te presentamos es el de
Nuevas tecnologias de proceso, en el que
hablamos de aquellas tecnologias que estan
modificando la forma de elaborar productos
alimenticios.

En este mapa encontramos 7 escenarios de
oportunidad y liderando este macroescenario
en cuota de voz se erige la Fermentacion de
precision, con el 32,49 %.

Otro tipo de fermentacién, la de biomasa
es el otro escenario que se encuentra a conti-
nuacion, llegando al 16,88 %, seguido de cerca
por Tecnologias cell-based (13,5 %), Impre-
sién 3D (10,13 %) y Fermentacion, un esce-
nario que engloba a aquella fermentacién que
no es de precisién ni de biomasa, como puede
ser la tradicional, (10,13 %). Y bajando del do-
ble digito, se sitian Encapsulacién (7,17 %) y
Tecnologias de conservacion (591 %).

En cuanto al momento de Innovacion, en
estos escenarios, encontramos noticias que
nos hablan de diferentes momentos de in-
novacién, desde actividades de investigacién
hasta novedades en el mercado. La razén para
situarlos en el mapa en un momento u otro
andlisis de todas las noticias nos lleva a una
media; y esa media nos hace fijarla en esa
coordenada X.

Asi, lo que observamos en este mapa es
que el escenario mds avanzado en momento
de innovacién es el Fermentacion, que se en-
cuentra en Desafios. Ya en fase de Hype se
quedan los escenarios de Fermentacion de
biomasa, Fermentacién de precision, Im-
presién 3D y Tecnologias de conservacion.

Por tltimo, los que permanecen en un es-
tado més incipiente y de investigacién son:
Tecnologias cell-based y Encapsulacién (ya
que, en este ultimo escenario, las noticias
publicadas hacen referencia a informaciones
sobre estudios cientificos).
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Biorreactor de CNTA

Fermentacion,
la de precision

reina

Respecto a la tecnologia de fermentacion de
precision, se espera que, a nivel mundial, los
ingredientes o proteinas obtenidas a través de
la fermentacién de precisién alcancen un
valor en ventas de 36,3 mil millones de ddla-
res en 2030, registrando una Tasa de Creci-
miento Anual Compuesta (CAGR) del 48,1 %
en términos de valor, segiin indica un estudio
de ResearchandMarkets.com.

En el periodo analizado, descubrimos ini-
ciativas de multinacionales como Nestlé que
empez0 a explorar el desarrollo de productos
que utilizan alternativas proteicas lacteas li-
bres de animales; o Unilever, que anuncié la
investigacion de la elaboracion de alternativas
de helados ‘sin vacas’.

Relacionado con el mundo l4cteo “sin ani-
males”, también conocimos la asociaciéon de
Fermify y Bilfinger para abordar la cuestién
de la produccién de andlogos de proteinas
lacteas ‘animal free’ a gran escala y que esta
sea rentable.

Aparte de la escabilidad, otros desafios con
los que se encuentra esta tecnologia son: “la
via regulatoria y la infraestructura industrial”,
seglin sefialé a Food Navigator Alex Neves,
cofundador de Clean Food Group. Neves
también incide en que “para poder comercia-
lizar estos productos en mercados europeos,
los ingredientes elaborados a través de la Fer-
mentacién de precision tienen que pasar
por la aprobacién de Novel Food, que se pue-
de demorar hasta dos afios”.

Se espera que elvalor en ventas de los
&% ingredientes o proteinas obtenidas a
partir de la fermentacion de precision
crezcan a un CAGR del +48,1%, seguin
ResearchandMarkets.com

PERFECT DAY,
UNODELOS
REFERENTES

Especial relevancia merece Per-
fect Day, que va mas alld de su
proteina de suero de leche que
ya la utilizan varias empresas. En
septiembre de 2022 estrend un
negocio de biotecnologia empre-
sarial, denominado nth Bio, que
ayudaré a las empresas a utilizar
la tecnologia de fermentacion de
precision.

En el mismo mes, conocimos
también que esta startup se alid
con Onego Bio para acelerar el
lanzamiento de huevos ‘free ani-
mals’.

La fermentacion de
biomasa sigue en auge

En 2022, la Fermentacion de biomasa cobré
mas importancia y se espera que en 2023 este
escenario siga desarrollandose tecnoldgica-
mente. Esta tecnologia la utilizan compafifas
como Quorn o Meati Foods para elaborar
sus andlogos carnicos en base a hongos fila-
Mentosos.

En el periodo analizado, algunas iniciati-
vas interesantes que descubrimos fueron la
de Nextferm, que llegd a un acuerdo para la
produccién de Protevin, su alternativa vegana
en base a Fermentacion de biomasa, o la de
Oceanium, startup escocesa que desarrolla un
reemplazo de metilcelulosa en base a algas.

Otro tipo de fermentacién, ajena a la de
biomasa y de fermentacién, es la que reco-
gemos en el escenario de Fermentacion.
De este escenario, observamos diferentes
propuestas en 2022 como el desarrollo de
Fabea+, un ingrediente elaborado a partir de
alubias fermentadas, por parte de la startup
finlandesa Foodiq; el lanzamiento de la mar-
ca sin cacao WNWN; o los refrescos fermen-
tados funcionales de Pulp Culture.
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Galleta elaborada con impresion 3D

\ Impresion 3D,

ante el reto de
ser escalable

La impresién 3D es una tecnolo-
gla que se encuentra en fase de
Expectativas. Existen diferentes
startups que trabajan con impre-
sién 3D y siguen investigando
para superar esa frontera que su-
pone pasar del desarrollo tecno-
logico al mercado.

Una de ellas es la navarra Co-
cuus, que en noviembre de 2022
presenté la primera linea indus-
trial del mundo de impresién de
alimentos en 3D y que, segin
afirmaron, “estd preparada para

que se pueda incorporar en cual-
quier empresa alimentaria”. Esta
linea puede producir hasta 1.000
toneladas de analogos de beicon
al afio.

Otros ejemplos de startups que
trabajan con esta tecnologfa son:
la austriaca Revo Foods, que de-
sarrolla alternativas de mariscos
plant based impresas en 3D, o la
espafiola Novameat, que en 2023
cerrd una ronda de financiacién
de 71 millones de euros para esca-
lar su carne impresa en 3D.
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Tecnologias cell-
based, la ayuda

ara

esarrollar

as células

S

Con el incremento de todo lo relacionado con
cell-based en 2022, todas aquellas tecnologias
de proceso como: scaffolding, medios de cul-
tivo, organoides, linea de células madre o
plantillas de tejidos que ayudan a desarrollar
estas células) han tenido un mayor impacto
en los medios de comunicacién durante los
meses analizados.

El sector de cell-based tiene muchos retos
que superar como son: lograr abaratar el cos-
te econémico de los procesos y conseguir €l
escalado industrial. Para superarlos hay que
evolucionar la tecnologia de produccién. En
ese progreso son muchos los aspectos involu-
crados y todas esas tecnologfas las recogemos
en el escenario de Tecnologias cell-based.

En 2022, un término que alcanzé una noto-
riedad significativa en cuota de voz fue: scaf-
folding (creacién de estructuras que desarro-
llan las células). Durante €l ejercicio analizado
vimos variadas iniciativas que utilizan esta
tecnologfa. Entre ellas destacaron: la investiga-
cién de la Universidad de Vermont (Estados
Unidos) sobre el uso de alginato para crear
scaffolding o la de Bluu Seafood en el cultivo
con scaffolding 3D hecho de material vegetal.

Medios de
cultivo
scaffolding
fueron dos de
los términos
protagonistas en
el escenario de
Tecnologias Cell-

based durante
2022

Otro término también muy utilizado en
este escenario fue el de medios de culti-
vo (medios de crecimiento para alimentar
las células). En este progreso son muchos
los aspectos involucrados; y los Medios de
cultivo (por su precio actual y su origen
animal) son un aspecto critico en ese de-
sarrollo.

NUEVAS IDEAS

Durante 2022 conocimos algunas
nuevas tecnologias para desarro-
llar Cell-based. En este sentido,
Umami Meats presentd una pa-
tente para su tecnologia de células
madre que utiliza lineas de células
madre mesenquimales (MSC) de
pescado. La startup de productos
del mar cultivados explica que esta
clase de tecnologia es “Unica” por-
que solo requiere un tipo de célulay
una linea de produccioén para culti-
varmusculoy grasas.

Asimismo, otras startups propo-
nen otros enfoques para escalar
cell-based sin utilizar scaffold-
ing. Ejemplo de ello, es el de 3D
Bio-Tissues (3DBT), la cual utiliza
su plataforma de plantillas de teji-
dos para crear tejidos estructura-
dos, funcionales y escalables, y el
de Forsea Foods, que afirma ser
la primera en utilizar la tecnologia
de organoides para su proceso
de cultivo de productos del mar,
la cual requiere de “menos biorre-
actores”.

Para tratar de superar esas barreras algunas
propuestas que vimos estuvieron protagoniza-
das por: BioBetter, startup israeli, que ofrece
medios de crecimiento a precios competitivos,
especificamente, elaborados con insulina,
transferrina y FGF2 (Factor de Crecimiento
de Firoblastos); u Opalia, que reemplaza su
medio de cultivo (suero fetal bovino) por una
alternativa no derivada de animales.

En Espafia también existen propuestas de
este tipo. Una de ellas es la de Agrenvec, que
se posiciona como proveedora de proteinas
recombinantes de origen vegetal para medios
de crecimiento de carne cultivada. Otro ilus-
trativo es el de Algenex, que fue adquirida por
el grupo farmacettico Insud Pharma a finales
de 2022, aunque la operacién incluye, ade-
mas, la segregacién (mediante una spin off)
de la unidad de biocomponentes de Algenex,
que se seguird desarrollando de forma inde-
pendiente en una compaififa de nueva crea-
cién, Cocoon Bioscience.
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Tecnologias de conservacion,
nuevos enfoques para
alargar la vida datil

Lono 4

Cultivo bioprotector

El desarrollo de nuevas tecno-
logfas de conservacién permite
avanzar en preservar y aumentar
la vida util de los productos ali-
mentarios y, asi, reducir el des-
perdicio alimentario.

Las tecnologfas de conserva-
cién son ampliamente conocidas
y utilizadas en la industria alimen-
taria, pero estamos viendo una
actividad investigadora de gran
potencial que busca mejorar las
soluciones existentes: vidas utiles
mas largas, con menores efectos
del uso de la tecnologfa, etc.

Estas nuevas tecnologias de
conservacién aun no estdn con-
solidadas en el mercado, pero su
potencial es evidente. En 2022
conocimos algunas propuestas en
este sentido. Una de ellas la loca-

lizamos en Italia, donde un grupo
de expertos de la Universidad de
Bari, ¢l Consejo Nacional de In-
vestigacion de Italia (CNR) y el
laboratorio privado italiano Food
Safety Lab consiguié ampliar la
vida util de la pasta fresca hasta en
30 dias, mediante la incorporacién
de microorganismos probidticos.

Otras ideas que vimos en 2022
en este escenario fueron el uso del
conservante plant based de Prino-
va, el cual inhibe el crecimiento
de bacterias, levaduras y mohos
especificos y puede detener la for-
macién de Listeria Monocytoge-
nes; o el sistema Cronogard, que
introduce moléculas funcionales
en los materiales de envasado
para proteger y conservar mejor
los alimentos.

Encapsulacion:

tecnologia de

interés para
roductos
uncionales

Encapsulaciéon es una tecnologla que en
2022 siguié generando proyectos de investi-
gacion, debido al interés que despierta para el
desarrollo de productos funcionales. Tras su
uso en bioactivos o compuestos, estos ganan
en propiedades funcionales que hacen que
su inclusién en matrices alimentarias no solo
sea posible, sino que también estas matrices
alimentarias ganen en valor y funcionalidad.

En ese lapso, descubrimos investigaciones
en este ambito como la del proceso de mi-
croencapsulacion que preserva un alto con-
tenido de antioxidantes y polifenoles de las
céscaras de maracuya; o la coencapsulacion
por secado y atomizacién de bacterias vy lipi-
dos del 4cido lactico.

A nivel nacional, en 2022, conocimos el
progreso en ingredientes alimentarios en-

capsulados, que estd realizando Nucaps Na-

notechnology, que también participa en el
elaboracién del caramelo con probidticos de
El Caserio de Tafalla, en la que se utiliza la
tecnologfa de encapsulacién; y en NuCla, un
producto alternativo a la sal que disuelto en
la boca hace que el sabor salado se manifieste
sin perjudicar la salud.
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ESCENARIOSEN ALIMENTACION SALUDABLE
Y NUTRICION PERSONALIZADA

ENE/DIC 2022 - 180 INFORMACIONES ANALIZADAS

El cuarto mapa que analizamos
es el de Alimentacidn saludable
y nutricién personalizada. Este
mapa esta compuesto por los es-
cenarios de dos macroescenarios
muy vinculados entre si, debido a
que ambos estan enfocados en la
salud: Alimentacién saludable y
Nutricion personalizada.

En este mapa, se dibujan 6
escenarios de oportunidad, des-
tacando en cuota de voz los de
Alimentos funcionales y Pre,
pro y postbidticos, los dos con
el 22,89 % de cuota dentro de
este mapa de escenarios de opor-
tunidad.

También comparten porcen-
taje los de Mejora de perfil nu-
tricional y Colectivos con ne-
cesidades especiales, que llegan
al 21,37 %. Por ultimo, tenemos a
la pareja formada por Nutricién
personal, con el 6 %, y No-Lo
(bebidas bajas o sin alcohol), con
el 524 %

En este mapa, observamos que
el escenario de No-Lo ya se en-
cuentra en mercado (acercando-
se al momento de crecimiento)
y, por su parte, el de Mejora de
perfil nutricional estd en fase de
superar Desafios.

El resto de los escenarios (Ali-
mentos funcionales, Pre, pro
y postbidticos, Colectivos con
necesidades especiales y Nutri-
cién personal) se mantienen en
etapa de Expectacion.

Cuota
de voz

30%

20%

10%

0%

DESARROLLO TECNOLOGICO - SOLUCIONES

ALIMENTOS FUNCIONALES

AR, ©

—
COLECTIVOS CON NECESIDADES ESPECIALES
MEJORA PERFIL

R — ——
NUTRICIONAL

PRE, PRO Y POSTBIOTICOS

NUTRICION
PERSONAL h
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Alimentos funcionales,
se mira a la salud cognitiva

Un escenario importante dentro del segmen-
to de salud es el de Alimentos funcionales.
Una categorfa de producto que, segin ICEX,
alcanzé un valor a nivel mundial de 189,5 mil
millones de ddlares en 2022 y se espera que
crezca hasta los 285 mil millones para 2030.
En el gjercicio analizado, vimos iniciativas
que no se centraban solo en el concepto de
salud fisica, sino que se iban dirigidas hacia el
bienestar mental. Algunos ejemplos en este
sentido fueron los de Megmilk Snow Brand,
con su bebida que ayuda al mantenimiento de
la memoria o la linea de suplementos vitami-
nicos para acompaiiar al café, smoothies o zu-
mos Super Good Drinks de GoodNews y Baia
Food, que potencian caracteristicas como la
concentracién o la luminosidad de la piel.

Mejora del perfil nutricional,
alimentos mas saludables
para prevenir el desarrollo

e enfermedades

Para prevenir enfermedades, resulta funda-
mental contar con alimentos que tengan un
mejor perfil nutricional. Por ello, el escena-
rio de Mejora del perfil nutricional fue re-
levante en 2022 y se prevé que en 2023 siga
teniendo importancia con investigaciones y
lanzamientos que lleguen al mercado.

Algunas novedades presentadas en este es-
cenario fueron la de Resugar, que desarrolld
un sustituto del aztcar, o la investigacién del
Instituto Nacional de Alimentos de la Uni-
versidad Técnica de Dinamarca, la cual se-
fiala que la lactasa derivada de la bacteria del
acido lactico se puede utilizar para producir
yogur dulce de forma natural.

También, las multinacionales se estdn ani-
mando a presentar propuestas para mejorar el
perfil nutricional de sus productos. Un paso
adelante en este sentido fue la iniciativa de
Danone North America, que planea reformu-
lar el 70 9% de sus alternativas lacteas para que
sean mds saludables, o 1a de Nestlé, que quiere
mejorar el perfil nutricional de su porfolio.

Asimismo, durante el ejercicio también
conocimos novedades para reducir la sal de
los alimentos. Una de las mas destacables
fue Nucla, una solucién de reduccién de sal
comercializada por Nucaps, que mantiene la
percepcién de sabor salado de los alimentos,
sin afladir sabores extrafios.
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Pre, pro y postbioticos,
un sector con
grandes posibilidades

Con el creciente interés de los con-
sumidores en la salud intestinal y el
mantenimiento de un microbioma
saludable, los probidticos, junto
con sus contrapartes como los pre-
bidticos y los postbidticos, reciben
cada vez més atencion.

Se espera que el sector de los
ingredientes probidticos alcance
a nivel global los 6,06 mil millo-
nes de délares en 2028, cuando
en 2021 sumo los 3,49 mil mi-
llones de dodlares, segun indican
desde Research and Markets.

En 2022, vimos que en este es-
cenario se lanzaron algunas nove-
dades. Muestra de ello fueron dos
nuevos probidticos dirigidos al
crecimiento de los nifios y la salud
inmunoldgica de Garden of Life
de Nestlé Health Science; o el psi-
cobidtico para apoyar la relajacion
y el suefio de Bened Biomedical.
En clave mas nacional, también
conocimos diferentes iniciativas.
Dos de ellas estuvieron protago-
nizadas por la Universidad de
Navarra y CNTA, los cuales desa-

rrollaron probidticos que pueden
ayudar a luchar contra la obesidad,
y El Caserio de Tafalla, que estd
trabajando en el primer caramelo
con probidticos del mercado, que
prevé lanzar durante 2023.

Derribar la barrera que supone
la dificultad técnica de alcanzar
el escalado industrial en alguna
clase de probidticos y seguir in-
vestigando el potencial de deter-
minados microorganismos son
algunos de los desafios a los que
se enfrenta esta categorfa.

MAS ALLA
DE LA SALUD
INTESTINAL

Sobre los pre, pro y post-
bidticos, Smriti Sharma,
Program  Manager of
the Nutrition & Wellness
Practice Area of Frost &
Sullivan, afirmé en Vita-
foods 2022 que el sec-
tor se esta centrando en
“regular el microbioma vy
mejorar €l sistema iInmu-
nolégico”. Pero abogd por
seguir investigando en
este campo para poder
llegar mas alld y conocer
bien como la microbiota
afecta “al sistema nervio-
S0, alapiely al cerebro”.
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No-Lo, gsgenario
en crecimiento

El escenario de bebidas No-Lo
(sin o bajas en alcohol) superd
en 2022 los 11 mil millones de
ddlares en ventas en valor y tuvo
un crecimiento en volumen del
7 %, respecto a 2021, en los diez
mercados analizados por IWSR
(Australia, Brasil, Canada, Fran-
cia, Alemania, Japoén, Sudafrica,
Espafia, Reino Unido y Estados
Unidos).

Esta consultora vaticina que
el volumen de crecimiento en
el periodo 2022-2026 sea de
una Tasa Anual de Crecimiento
Compuesta (CAGR) del 7 %, tal
y como observamos en el gra-
fico 5. “Las bebidas sin alcohol
encabezardn este incremento,
que se espera que representen
mas del 90 % del incremento
previsto en el volumen total de
la categoria”, indican. Ademads,
desde la consultora IWSR afir-
man que “la mejora del sabor,
las técnicas de produccién y la
diversificacion de las ocasiones
de consumo estédn impulsando
el dominio sin alcohol sobre el
bajo contenido de alcohol en
muchos mercados” y la innova-
cién en esta clase de producto
“se centra en el embalaje, el
sabor y los beneficios funcio-
nales”.

En cuanto a lanzamientos,
algunas de las novedades que
vislumbramos en nuestro pais
fueron las siguientes: el vino
bajo en alcohol de Bolle o el
vino blanco desalcoholizado
de El Progreso; la cerveza “Tri-
ple Zero’ de Ambar; o la sidra
0 % de El Gaitero, elaborada
por el método tradicional para
ser posteriormente desalcoho-
lizada.

GRAFICO 5
CRECIMIENTO EN VOLUMEN
DE MERCADO NO-LO

Crecimiento CAGR en volumen

7%

Periodo 2022-26

5%

Periodo 2018-22

Fuente: IWSR, que analiza los mercados de Australia, Brasil, Canad,
Francia, Alemania, Japén, Sudafrica, Espana, Reino Unido y Estados Unidos.
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Nutricion personal,
en fase de
expectativas

El escenario de Nutricién personal (aquellas
iniciativas saludables personalizadas para cada
individuo) permanece en fase de Expectati-
vas. Research and Markets indica que el mer-
cado mundial de Nutricién personal tuvo un
valor de 11,3 mil millones de délares en 2022y
proyecta que se incremente a un ritmo del 15,5
9% CAGR hasta 2027.

Ejemplos de solucién que vimos en 2022
en este escenario fue la de myAir, que utiliza
la nutricién personalizada (a través de los da-
tos que recopila mediante un cuestionario on
line) para ayudar a los consumidores a reducir
sus niveles de estrés. Estos, tras completar el
cuestionario obtienen unos snacks con adap-
tégenos que se dirigen especificamente a sus
necesidades.

Otro ilustrativo fue la ronda de financia-
ciéon de 15 millones de ddlares de Inside
Tracker para su plataforma de seguimien-
to y personalizacién de estilo de vida y ali-
mentacion.

k% Se espera que el mercado mundial de
Nutricion personalizada crezca a un

ritmo del 15,5 % CAGR hasta 2027

Uno de los grandes retos de este escena-
rio es desarrollar un “conjunto de estandares
y mejores practicas para disefiar y evaluar la
eficacia de las predicciones individuales para
elaborar productos nutricionales personaliza-
dos que funcionen”, opinan los expertos del
estudio ‘Perspective’, publicado en la Oxford
Academy.

SOLUCIONES
DIRIGIDAS A
COLECTIVOS CON
NECESIDADES
ESPECIALES

Dentro del macroescenario de Nu-
tricion personalizada, detecta-
mos el auge de investigaciones vy
propuestas enfocadas al escenario
de Colectivos con necesidades
especiales. Entre esos colectivos
estén mujeres y ninos, personas
con disfagia, intolerantes 2 Ia
fructosa o personas con discapaci-
dad visual y cognitiva.

En este sentido, resaltd, como
apuntan desde Food Scouting, Ia
proliferacion de productos que me-
joran las diferentes etapas del ciclo
menstrual, embarazo, lactancia o
menopausia. Un ejemplo de ello
son las barritas de cereal de Girl Tri-
be, que “apoyan las dos fases mas
importantes del ciclo menstrual’,
segun indican desde la consultora.
También es interesante el desarrollo
de leche materna basada en células
de Me& para utilizarla en formulas
infantiles.

Igualmente otro ejemplo de interés
fue la iniciativa de Mimica y United
Caps, que propone un taponinclusi-
VO para personas con discapacidad
visual y cognitiva, para que este co-
lectivo pueda conocer la frescura y
la caducidad de los alimentos; o de
FreeShakes, que estd investigan-
do en el desarrollo de productos sin
fructosa.
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ESCENARIOS EN DIGITALIZACION
Y CALIDAD Y SEGURIDAD ALIMENTARIA

ENE/DIC 2022 - 104 INFORMACIONES ANALIZADAS

El quinto y ultimo mapa de esta 4
seccién es el de Digitalizaciéon ;:3;2 DESARRUI.I.U TECNULUGICU = SUI—UCIUNES
avanzada y Calidad y seguridad

alimentaria 4.0. En este grafico
podemos ver la situacién de los

L. 40%
escenarios incluidos en los ma-
crosescenarios de Digitalizaciéon
avanzada y Calidad y seguridad
alimentaria 4.0, dos macroesce-
30%

narios en los que se desarrollan

tecnologias para avanzar en la

eficiencia para elaborar o com-

probar la seguridad y calidad de

los alimentos. 20%
Este mapa estd protagoniza-

do por 5 escenarios de oportu-

nidad, en el que sobresale, con

gran diferencia en cuota de voz,

el escenario de Inteligencia Ar-

tificial, con el 41,35 %. Alejados

de este, encontramos los otros

cuatro escenarios: Formulacion

inteligente, con el 18,27 %; Otras

tecnologias (no IA), con el 16,35

%; Métodos rapidos de andlisis, . .
con el 12,5 % y Trazabilidad, con METODOS RAPJDOS @
el 11,54 %. DE ANALISIS

Respecto a momentos de In- e
novacion, destaca como cuatro
(Inteligencia  Artificial, Otras 10%
tecnologfas (no IA), Formula-
cién inteligente y Trazabilidad)
de cinco escenarios se encuen-
tran en fase de superar barreras.
La nota discordante la pone Mé-
todos rapidos de analisis, que
se queda un paso mas atras, en
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Inteligencia
Artificial, apuesta

[ Y 4

en digitalizacion
para foodtech

En digitalizacién estdn resaltando los desa-
rrollos tecnoldgicos sobre Inteligencia Ar-
tificial (IA). En 2022, una de las tendencias
que observamos fue el aumento de startups
con softwares propios para elaborar alimen-
tos con ayuda de la IA.

Muestra de ello es el caso de DSM, que
cred a través de su plataforma de IA Culture
Co-Creation Platform, su gama de cultivos
Delvo One, disefiada especificamente para
lacteos fermentados, aunque segtn indican
“nuestra plataforma podria usarse también
para aplicaciones plant based”.

Vinculado con la Inteligencia Artificial, en
2022, vimos novedades como los de la em-
presa sueca Stravitto y su herramienta At-
las, que pretende ayudar a los fabricantes de
alimentos y bebidas a manejar los datos que
reciben de los propios consumidores.

FORMULACION
INTELIGENTE
PARA ENCONTRAR
NUEVOS
INGREDIENTES

Un escenario que surgié con fuerza
dentro del macroescenario de Digi-
talizacion Avanzada fue Formu-
lacién inteligente, un concepto
utilizado por startups para encontrar
los ingredientes mas adecuados para
sus productos. Algunos casos de uso
en este sentido fueron el de Equii,
que cuenta con una plataforma de
bioinformatica que predice la calidad
de la proteina microbiana resultante
de un proceso fermentativo, o el de
NotCo (startup chilena), que con su
programa de Inteligencia Artificial
Giuseppe formulaingredientes.
Asimismo, a finales de 2022, NotCo
recaudd 70 millones de ddlares para
impulsar su plataforma de IA, lo que
permitiré a otras companias aprove-
charla para sus propias innovaciones,
mientras que NotCo continuara ope-
rando su negocio de marca, NotCo
Food, ofreciendo sus productos vy
novedades en todo Estados Unidos.

Otras tecnologias

di i,tal.es,
la tabrica

En el escenario de Otras tecnologias di-
gitales (no IA), en 2022 vimos diferentes
avances de empresas para desarrollar la
fabrica 4.0, en la que la robotizacién, la au-
tomatizacién de los procesos o el uso de
la visién artificial son protagonistas, como
en el caso de Patatas Meléndez, quien ha
invertido mds de 36 millones de euros para
introducir selectores dpticos, que clasifican
las patatas por tamafio, forma y calidad en
un Unico proceso; robots antropomorficos;

hacia
4.0

un almacén inteligente, y lograr un mayor
aprovechamiento energético y optimizacién
del ciclo del agua.

Otro ilustrativo en este escenario es el de
Mars, que acordd con Accenture para que
esta ultima transforme y modernice sus ope-
raciones globales de fabricacién con inteli-
gencia artificial (IA), cloud, tecnologia edge, y
gemelos digitales, en sus fabricas de todo el
mundo.

La tecnologfa blockchain, que se alfa con la in-
novacién de la gestién del ciclo de produccion
para garantizar la transparencia, seguridad y
sostenibilidad para controlar mejor la trazabi-
lidad del producto, es una de las mas utilizadas
dentro de escenario de Trazabilidad.

Una muestra de uso blockchain es Origin,
creado por Trazable, la startup impulsada por
Lanzadera de Juan Roig (duefio de Mercado-
na). Este proyecto pretende ayudar a las em-
presas del vino con la norma del etiquetado UE
y mostrar la historia de su producto mediante
certificacion blockchain.
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Trazabilidad, blockchain
lo mas utilizado

En trazabilidad
continua
destacando

el interés que
generan las
soluciones

basadas en
blockchain

Métodos rapidos de analisis,
predicciones mas eficientes

y precisas

En el escenario de Métodos rapidos de
andlisis, observamos que la tecnologia hi-
perespectral se estd abriendo paso. Ejemplo
de ello fue Apeel, que lanzé un sistema de
escaneo de frescura del aguacate, basado en
imagenes hiperespectrales para predecir la
frescura del aguacate y su vida util.

También conocimos investigaciones en
métodos mds precisos para detectar alérge-
nos, en donde utilizan técnicas analiticas de
biologia molecular mas sensibles, que sean
capaces de reconocer mas rapidamente este
tipo de sustancias.

Asimismo, igual de interesante fue la pro-
puesta que observamos de unos cientificos
canadienses para aumentar la seguridad de
las verduras congeladas y en conserva me-
diante luz pulsada, durante la etapa final de
procesamiento, como un paso adicional para
garantizar que las verduras estén libres de Lis-
teria.

SUREFISHY
MEDITOMATO, PARA
DETECTAREL FRAUDE
ENPESCADOYLA
CALIDAD DEL TOMATE

Durante 2022 observamos avances en
este campo gracias a algunos proyectos
en los que participd CNTA como Surefi-
sh, que trata sobre la deteccion de dos
tipos de fraude en el pescado: el de atin
rojo congelado que se vende como fres-
co, y el de saber el origen de la anchoa,
mediante imagen hiperespectral VIS-NIR
y VIS-NIR, junto conlA.

Otro proyecto, en el que colabord CNTA,
fue Meditomato, el cual a través de dis-

positivos VIS-NIR se puede controlar en
tiempo real hasta siete parametros de la
calidad del tomate, como el °Brix, la aci-
dez, el color o la firmeza, entre otros.

Y si hablamos de llegada al mercado, en
2022 se lanz6 el dispositivo NIR portatil
de Nulab para predecir los parémetros de
calidady seguridad alimentaria en tiempo
realy en ellugar en el que se encuentra el
producto. Asi, el andlisis que antes dura-
ba dias ahora solo dura segundos.
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